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D FONAMENTS TEORICS // CONTEXT DE LA INFORMACIO |

Els mitjans
internacionals han
prioritzat I'agenda
politica i judicial,
conseqliencies
derivades del
referendum
independentista del
primer d'octubre de
2017

PREAMBUL

La projeccié mediatica de Catalunya a nivell internacional el 2021 2022 ha
représ en certa manera els fils conductors de la seva actualitat previs a la
pandémia de la COVID-19, destacat eix vertebrador informatiu el 2020. No
obstant aix0, el context internacional ha condicionat notablement I'espai
que l'agenda setting ha concedit a I'actualitat catalana en aquests dos
exercicis, reduint-se drasticament respecte a anys anteriors. Els efectes a
nivell mundial de la pandémia per la COVID-19, la guerra a Ucraina, la
campanya i eleccions presidencials als EUA, les dures negociacions per a la
sortida del Regne Unit de la UE i la posterior crisi politica, el relleu d'Angela
Merkel i les eleccions a Alemanya son algunes de les claus que han
polaritzat I'actualitat internacional i reduit al minim la possibilitat de
generar visibilitat informativa per a altres assumptes, entitats o
esdeveniments.

CATALUNYA ALS MITJANS INTERNACIONALS. TEMES POLITICS

En relacié amb I'actualitat de Catalunya, els mitjans internacionals han
prioritzat especialment en aquests dos ultims anys I'agenda politica i
judicial, conseqiiencies derivades del referendum independentista del
primer d'octubre de 2017, fins al punt d'eclipsar altres temes o fites
destacades a nivell cultural, social, econdomic, empresarial o fins i tot
esportiu. Des d'una perspectiva global aquest periode ha ofert, més que
anys anteriors, una imatge mediatica esbiaixada i parcial de Catalunya, el

seu territori i la seva ciutadania, amb escassa rellevancia de personatges i
entitats que no pertanyin a I'ambit politic. L'abséncia d'altres temes
rellevants amb cobertura internacional dificulta la construccié d'una marca
de pais fort i sobretot divers, ometent a I'opinid publica la percepcié d'una
realitat catalana que sens dubte és molt més rica i variada que la imatge
projectada. No obstant aix0, hem de prendre en consideracié dos aspectes
claus per a entendre aquesta projeccid gairebé monolitica:

D'una banda, és evident que algunes fites informatives esdevingudes en el
territori catala no apareixen associades explicitament a la marca Catalunya,
sind a altres entitats geografiques locals, regionals o estatals. Quan es
tracta d'informacions positives, I'abséncia d'un esment explicit al territori
catala suposa una perdua d'oportunitats per obtenir visibilitat i notorietat
internacional dels seus principals ambaixadors de marca, ja siguin
personatges, empreses, institucions o altres entitats. No obstant aixo,
també existeixen altres temes informatius negatius que han format part de
I'agenda dels mitjans catalans i espanyols durant aquest periode, i que
afortunadament no han transcendit (crisi economica, augment de la
inseguretat ciutadana, desenvolupament turistic massiu a Barcelonai el
seu entorn, etc.).

Des d'una perspectiva global, durant aquest periode s'ha evidenciat i
intensificat en diferents fites informatives el continu enfrontament entre
les administracions catalanes i espanyoles, tant en el pla politic com en el
judicial.
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D FONAMENTS TEORICS // CONTEXT DE LA INFORMACIO |1

La invocacio al dret
internacional i
europeu d'alguns
liders politics, ha
propiciat una
implicacio juridica de
les institucions
europees que ha
actuat com a altaveu
mediatic

Les eleccions autonomiques de febrer 2021 van propiciar un canvi en el
Parlament catala, marcat fins aquest moment pel lideratge de Junts per
Catalunya. Encara que els socialistes catalans van ser la forca més votada,
no van disposar dels acords suficients per a formar govern, i van ser els
republicans d'ERC els qui van prendre el relleu amb el suport de Junts. A
la practica aquest nou govern no ha modificat les seves principals
reclamacions al govern de Sanchez, en la mesura en qué totes dues forces
politiques van secundar i van impulsar el citat plebiscit i continuen exigint
el compliment efectiu del resultat dels comicis. No obstant aixo el relleu
en el govern si que ha afectat la perspectiva dels principals liders politics
encausats després del referendum i al futur politic del Procés
d'autodeterminacio pactat per totes dues forces politiques.

Un dels aspectes que permeten explicar I'evolucié dels esdeveniments
politics son les diferents circumstancies en que es troben els liders politics
del govern catala que van impulsar aquell referendum. La invocacié al
dret internacional i europeu d'alguns d'aquests liders ha propiciat una
implicacio juridica de les institucions europees, un element clau que ha
actuat com a altaveu mediatic i que es troba present en moltes
informacions. En primer lloc, I'ex president de la Generalitat Carles
Puigdemont, exiliat a Bélgica des de 2017, és el personatge amb major
visibilitat durant tot el periode analitzat. Encara que al setembre de 2021
va ser arrestat a Sardenya, no han progressat les sol-licituds d'extradicid
per al seu eventual processament fins que no es resolguin els diferents
recursos presentats sobre la seva immunitat diplomatica com a membre

del Parlament Europeu. D'altra banda, els liders republicans d'aquell
govern, encapgcalats per Oriol Junqueras, en la seva major part processats,
empresonats i després indultats pel govern de Sanchez, condiciona el
marc de prioritats dels dos partits. Al marg¢ de 2021 tres membres del
Parlament Europeu que van ser components d'aquell govern, Antoni
Comin (ERC), Clara Ponsati i Carles Puigdemont (Junts) han vist aixecada la
seva situacié d'immunitat a costa de la resolucié d'un recurs judicial
davant el TJUE. Sobre els tres existeix una euroordre per a la seva
extradicié a Espanya, reclamacié que també es va llancar sobre Lluis Puig
(Junts) encara que va ser rebutjada per Belgica. Fora de Catalunya
romanen altres ex diputats en diferent situacié legal, pero per als quals de
moment no s'ha dictat cap ordre de detencid internacional: Marta Rovira
(ERC), Anna Gabriel (CUP) i Meritxell Serret (ERC). Gabriel i Serret es van
posar a disposicié de la justicia per regularitzar la seva situacid, i de fet
aquesta ultima s'ha tornat a incorporar a la vida politica com a Consellera
d’Accio Exterior i Unid Europea.

En tot cas des del govern d'Espanya en aquest periode s'han dut a terme
diferents iniciatives per afavorir un clima de distensid, principalment
motivat per |'interés de comptar amb el suport d'ERC en |'aprovacio dels
pressupostos generals de I'Estat i dels projectes legislatius més rellevants,
especialment en matéria economica i social.
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De I'escandol per les
escoltes a politics en
exercici mitjangant un
sistema d'espionatge
denominat Pegasus
nomeés han
transcendit les fites
informatives de major
intensitat

La més important es va produir al juny de 2021 amb I'anunci de Sanchez
d'indultar a nou ex membres del govern de la Generalitat processats i en
alguns casos empresonats per diferents delictes relacionats amb el
referendum de I'1-0: Jordi Sanchez, Jordi Cuixart, Oriol Junqueras, Carme
Forcadell, Rall Romeva, Dolors Bassa, Josep Rull, Jordi Turull i Joaquim
Forn.

En el marc d'aquesta distensid s'identifiquen també els projectes
legislatius de reforma del delicte de sedicié i de malversacid, iniciatives
gue estan generant un intens debat politic a nivell nacional, fins i tot dins
dels partits que fan costat al govern espanyol. L'objectiu ultim d'aquestes
reformes és facilitar un possible retorn a Espanya de Carles Puigdemont i
de la resta d'encausats fora de Catalunya que permeti superar els
xantatges politics futurs, i eventuals episodis amb imprevisibles
conseqliéncies politiques. En aquest sentit va resultar molt significativa la
detencio de Carles Puigdemont a Sardenya, fita informativa al setembre
2021, on la seva eventual extradicid va estar a punt d'amenagar l'acord de
govern entre ERCi el PSOE per entendre els republicans que I'executiu de
Pedro Sanchez podria evitar el seu processament.

A les predictibles tensions per la situacié processal dels politics catalans
requerits per la justicia espanyola, es va sumar al maig de 2022 |'escandol
per les escoltes a politics en exercici mitjancant un sistema d'espionatge
denominat Pegasus, trama destapada pel centre de recerca The Citizen
Lab i New Yorker. Les divergéncies en les exigéncies d'explicacions i
responsabilitats a I'actual govern de Pedro Sdnchez per aquestes escoltes
també han contribuit a créixer les tensions politiques internes a

Catalunya. Des de |'exterior només han transcendit les fites informatives
de major intensitat en aquest episodi, especialment en relacid a la
continuitat del suport que ERC ha brindat al govern espanyol per a
aprovar les principals iniciatives legislatives al Congrés dels Diputats. Una
vegada que s'ha confirmat la continuitat d'aquest suport, aguest tema
amb prou feines ha tornat a tenir visibilitat en mitjans internacionals.

De manera paral-lela als fets especifics vinculats al Procés, s'observa de
manera recurrent als mitjans les referéncies a reivindicacions
independentistes d'altres territoris, on s'esmenta a Catalunya per
comparacié. En el periode analitzat les més destacades apareixen en
relacié a les reclamacions d'Escocia, en el marc del Brexit britanic amb el
qual han mostrat rotundes discrepancies les autoritats escoceses. No
obstant aixo la rellevancia d'aquest tema ha estat forga discreta,
considerant que el referendum celebrat el 2014 es va saldar amb una
victoria del No a la independeéncia i que el govern conservador de Londres
ha afirmat en nombroses ocasions la seva negativa a repetir un plebiscit
amb el mateix objectiu. També és rellevant prendre en consideracio les
primeres conseqliencies d'aquella escissié, amb evidents elements que
revelen un enfortiment de la Unid Europea, i els nombrosos problemes
economics i financers del Regne Unit. Amb menor visibilitat, en aquest
periode apareixen algunes referencies informatives gairebé anecdotiques
a la situacioé de Llombardia, Baviera, Sardenya o Taiwan.
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La projeccio
internacional de
Catalunya als mitjans
internacionals ha
reduit la seva
visibilitat i notorietat
respecte a anys
anteriors
principalment pel
context global

CATALUNYA ALS MITJANS INTERNACIONALS. ALTRES TEMES

Deixant al marge el Procés independentista, i a una considerable
distancia, apareixen els temes esportius amb diferents histories
repartides al llarg del periode. L'entitat més destacada és el F.C.
Barcelona a través de diferents protagonistes iconics: la marxa de Messi
i posteriors rumors sobre el seu retorn, el protagonisme de Guardiola
en la previa a I'encreuament de Lliga de Campions amb el Reial Madrid i
el carisma de Joan Laporta, nou president del club. Tot just apareixen
referéncies a la divisi6 de futbol femeni del club catala o a la
candidatura de Barcelona als Jocs Olimpics d'hivern de 2030.

Un aspecte molt ressenyable de la dificultat de I'agenda per diversificar
els seus temes el trobem en I'actualitat cultural, on tornen a emergir
algunes fites informatives vinculades al Procés independentista. El més
destacat és la denuncia per calimnies de I'escriptor Javier Cercas a
diversos politics de Junts per Catalunya que, després de la seva aparicid
a una entrevista a TV3, el van acusar d'incitar una intervencié militar a
Catalunya. En aquest ambit tot just arriben a transcendir altres fites
més amables, com la celebracié de la Festa de Sant Jordi, el guardd de
I'Os d'Or del Festival de cinema de Berlin per a la pel-licula “Alcarras” de
Carla Simén o la presentacidé al Festival de Cannes de la pel-licula
“Tourment sur les lles” del catala Albert Serra.

També es poden observar, especialment entre els mitjans britanics,
alguns reportatges dirigits a divulgar i promocionar els encants turistics

catalans, encara que amb una preséncia discreta prenent en
consideracio el potencial de la regid. En aquest aspecte els Pirineus i la
provincia de Tarragona sén els enclavaments més destacats.

Al 2021 encara s'observa una apreciable visibilitat informativa a
proposit dels efectes de la pandémia per la COVID-19, i de les mesures
que Catalunya va adoptar per posar fre als contagis. L'aprovacié del toc
de queda, les restriccions de mobilitat i el procés de vacunacio van ser
protagonistes en informacions no especificament centrades en
Catalunya, siné relacionades amb la situacié de la malaltia en el conjunt
d'Espanya.

CONCLUSIONS

La projeccié internacional de Catalunya als mitjans internacionals ha
reduit la seva visibilitat i notorietat respecte a anys anteriors
principalment pel context global. En paral-lel a aquesta manifesta
disminucié de la petjada informativa s'ha observat un procés de
concentracié tematica, on el Procés d'independéncia i les
consequencies politiques i judicials del referendum d'octubre de 2017
han estat les grans protagonistes. La situacié legal dels politics requerits
per la justicia espanyola i el seu recurs al dret internacional han estat el
principal vector de visibilitat del conflicte per als mitjans internacionals,
ometent altres aspectes destacats de I'actualitat politica que si han
tingut visibilitat en I'agenda mediatica catalana i espanyola.
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La via més eficient
per construir un
discurs informatiu
s'aconsegueix a través
del recurs als mitjans
escrits.

ELS MITJANS DE COMUNICACIO COM A CONFIGURADORS DE LA
IMATGE EN L'AUDIENCIA

L'estudi de la conformacié de I'opinid publica a través de les agendes dels
mitjans va tenir des dels seus inicis com a focus d'interés coneixer la
relacid entre els interessos de la premsa i les noticies que emetien les
agencies. Després d'aixo, la recerca es va dirigir a coneixer les influéncies
dels diferents mitjans de comunicacié en confeccionar I'agenda publica.
Finalment, la recerca es va dirigir a coneixer la influencia de les
organitzacions politiques — en un sentit ampli- en la configuracié
d'aquesta agéncia mediatica.

La via més eficient per a la construccid d'un discurs informatiu solid,
format i coherent sobre un actor, entitat o esdeveniment, s'aconsegueix a
través del recurs als mitjans tradicionals i més concretament els escrits, ja
sigui a premsa o a internet. El poder de la marca del propi mitja, la seva
trajectoria i prestigi és determinant perque I'audiéncia confii en el seu
relat. Aquesta eficiéncia és més evident com més allunyats estan els fets
informatius de les audiéncies, com passa en els temes internacionals.

Des de la irrupcié d'internet com a canal informatiu i sobretot de les
xarxes socials com a manera de coneixer i posicionar-se davant de
['actualitat, s'ha qliestionat el paper dels mitjans tradicionals com a
intermediaris entre els focus informatius i les audiéncies.

Aparentment i gracies als nous espais de comunicacié que han portat les
xarxes socials, apareix |'oportunitat de prescindir de la figura del
gatekeeper i de la intermediacid dels mitjans en la seleccié de les noticies
que finalment arriben al public. En un ambient de contestacio social a les
normes tradicionals, la possibilitat d'eliminar un intermediari no
forgosament desitjat, s'associa a la idea de llibertat i d'independéencia de

les audiencies. Alhora, segons I'Eurobarometre 2022 la desconfianga dels
espanyols en la premsa se situa en el 56%, en la radio en el 48%, en la
televisid en el 65%, en internet en el 64% i en les xarxes en el 72%. Es
temptador, en aquest espai de desconfianca, buscar nous referents per a
considerar-se “ben informat”.

Probablement I'aportacié de frescor en la comunicacié, la proximitat amb
els esdeveniments i la identificacié d'emissors i receptors ha jugat en
benefici dels nous emissors digitals. Com a paradigma d'aix0, cal recordar
com un tuiter va anar transmetent en directe I'operacié contra Osama bin
Laden. A proposit del Mundial de Catar, I'entrenador d'Espanya ha
preferit emetre les seves opinions post partit a través d'una xarxa social
en lloc de les rodes de premsa, per un presumpte conflicte amb els
mitjans.

Aguesta manera de comunicar-se dels propis actors de les informacions,
sense intermediacié amb el public receptor d'aquestes resulta
indubtablement més fresc i directe per a aquesta mateixa audieéncia. Pero
d’aquesta manera s’elimina la funcié dels Mitjans i dels periodistes com a
mediadors entre els successos i el public, justament situats per a mostrar,
interpretar i explicar alldo que esta passant, les claus i conseqliéncies. |
sobre tot, complint la funcié de control, fins i tot incomodant els
protagonistes de la informacid, en nom de la transmissid de la veritat cap
a les seves audiéncies, com obliguen els codigs deontologics de la FAPE i
del CIC.

Quan els fets informatius estan succeint en un ambit distant (tant des del
punt de vista fisic, social o cultural), el recurs a les fonts directes sense cap
mena de verificacié augmenta el risc de confondre i fins i tot de manipular
les audiencies.
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L’interés dels actor
mediatics i politics és
traslladar la seva
agenda a les
audiencies

Des de fa uns anys, s'ha denunciat I'accié de xarxes d'autors bots dirigits
per Russia per a desestabilitzar les democracies occidentals, intervenint,
fonamentalment, en els seus processos electorals com en les darreres
eleccions al Estats Units, a Italia, al referendum del Brexit o fins i tot en les
darreres eleccions catalanes.

Amb motiu de la invasid russa d'Ucraina, a les xarxes s'ha acusat els
testimonis en directe que exerceixen un paper similar als corresponsals
freelance de ser agents encoberts d'alguna de les dues parts en conflicte.
Els dubtes i incerteses que poden generar és un clar obstacle per a discernir
guan darrere d'aquests comptes apareixen periodistes formats i
deontologicament correctes o quan sén mers propagandistes amb
interessos ocults.

CONSTRUCCIO DEL RELAT INFORMATIU. AGENDA SETTING,
ESPIRAL DE SILENCI | AGENDA BUILDING

Per a descobrir com es configura a I'agenda dels Mitjans i com es pot influir
en ella, és molt util atendre previament I'agenda building: conéixer com
intervenen els diferents actors de cada ambit i com, a través de les seves
posicions, impulsen i determinen I'agenda setting en l'audiencia.
Aprofundint en la teoria sobre I'agenda setting de Maxwell McCombs i
Donald Shaw, segons la qual els temes i assumptes que tracta I'audiéncia
venen determinats pels que proposen els mitjans en la seva seleccié de
continguts de Il'actualitat i la seva narracid, es formula la teoria del framing
o emmarcat que ha formulat, entre d’altres, Sddaba (2006). Segons aquesta
revisid, els actors vinculats als esdeveniments de I'actualitat sén els que
determinen i emmarquen les seves accions, I'espai informatiu i el contingut
susceptible de ser noticiat. Aixi, caldria considerar diferents nivells

d'agencia previs que configuren la forma i contingut que tracten els
mitjans.

En un primer nivell, el que correspon al concepte classic de I'agenda
setting, s'estableix la relacio d'assumptes que el public pensai el que els
mitjans transmeten. McCombs i Shaw van estudiar la direccid d'aquestes
relacions i van concloure que la influéncia dels mitjans en les opinions
socials és major que el reflex mediatic que tenen aquestes opinions dels
diferents col-lectius socials en els mateixos mitjans. Es a dir, hi ha visions i
postures que els mitjans proposen al public per sobre del seu interés i hi ha
posicionaments i opinions socials que no arriben a reflexar-se en la agenda
dels mitjans perque aquests no els inclouen per diversos motius o si ho fan,
no els donen I'espai que els correspondria.

Segons si el public és més conscient de les distancies entre els continguts
que emeten els mitjans i els seus interessos o els dels grups dels quals
forma parts, pot aparéixer una desconfianca en la tasca mediatica, que,
lluny de complir la seva funcié de transmetre i interpretar el que succeeix,
corre el risc d'apareixer com a manipuladora, per la qual cosa és normal
desconfiar d'ella.

En aquest punt, cal esmentar la importancia de I'espiral de silenci en la
transcendéncia de les opinions i continguts susceptibles d'arribar a publics
massius. Segons la formulacié d'Elisabeth Noelle-Neumann, la construccié
de I'opinid individual esta fortament influida per la social, de manera que
quan les opinions personals no encaixen en les que es perceben com a
socials, en un procés conscient, es prefereix optar pel silenci abans de
pronunciar una opinié impopular.
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Els mitjans més
destacats influeixen
en els continguts que
aborda la resta de la
premsa

D'aquesta manera, la configuracio del marc informatiu en el primer nivell
de I'agenda (els mitjans expliciten de quins temes es parla i obvien els
que no) pot condicionar en quins aspectes s'opina, quedant dins de
I'espiral i excloent uns altres a 'espai de silenci.

A partir d'aqui, I'entrada de nous elements completa I'accié mediatica, en
el que s'ha definit com a agenda bulding. Aquesta agenda és una
ampliacid de I'agenda setting que compren la irrupcioé d'altres actors en la
construccié de I'agenda que es proposa finalment al public.

En aquest segon nivell, els mitjans destaquen determinades qualificacions
en els temes que tracten i oculten o minimitzen aquelles que consideren
menys rellevants o que prefereixen evitar per diferents motius
habitualment relacionats amb les seves linies editorials. D'aquesta forma,
estarien aportant uns elements de valoracio relacionats amb les
tematiques abordades que les projectarien amb major o menor forga en
la seva audiéncia. Aix0, en un context de creixent presa de poder per part
del public esta generant un sentiment de desconfianga envers els Mitjans
i els comunicadors con ja s’ha comentat.

En el tercer pas apareixen els elements que relacionarien les
informacions amb circumstancies i simbols socio-politics reconeixibles
per a l'audiencia. Aquestes relacions venen propiciades per agents
diferents dels mitjans de comunicacid, sovint actors dels mateixos fets o
tercers que participen de les informacions com a experts, veus
autoritzades o grups d’interés i que diuen la seva en la interpretacio
d’aquests esdeveniments, potser per a reforgar els seus interessos.

Finalment, en el quart pas apareixerien els portaveus com a promotors
dels temes i simbols destacats en el pas anterior.

Aixi doncs, en la configuracio de I'agenda informativa es veuen implicats
d’una banda els mitjans de comunicacié, en el seu paper tradicional com
a selectorsi intérprets de la informacid, i d’una altra banda, altres agents
implicats, que tracten d'emmarcar aquests temes segons el seu interés i
el del mateix public, que tria i fins i tot tracta d'influir en el contingut de la
propia agenda.

Val a dir que no tots els mitjans tenen un mateix paper en la configuracié
de les agendes d’aquesta realitat mediatica. Aixi, es poden reconéixer un
conjunt de mitjans referents o d'elit, que tenen capacitat d’influir en la
resta de mitjans quan aborden uns temes i en rebutgen uns altres. Aixi, a
través d'un corpus petit, pero ben seleccionat, es pot intuir la tendéncia
de la resta de mitjans, que els seguirien o, en tot cas, no gosarien
contradir el seu discurs.

En el conjunt de capcaleres seleccionades en aquest estudi s'ha ates les
cobertures en cinc paisos afins des d'un punt de vista socioeconomic i
cultural, i considerant les posicions politiques progressistes i
conservadores, assimilables als paisos en qliestid.

S'ha localitzat un conjunt d'actors rellevants en les informacions que
apareixen en el mén politic fonamentalment, pero també en altres
ambits com el cultural, I'economic o I'esportiu. De I'analisi de la seva
preséncia es pot inferir com els grups d'interes situen en I'agenda les
referéncies sobre els seus actors i com els relacionen amb les
circumstancies i simbols més proxims. Com es veura, la detencié de
Puigdemont a Sardenya ha reobert el tema de |'abast de les politiques
judicials europees o la reactivacio del conflicte en altres regions sense
Estat.
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D) FONAMENTS TEORICS // MARC CONCEPTUAL IV

El menor temps
d’exposicié mediatica
suposaria la perdua
d’influéncia de les
agendes

O a proposit de les eleccions a Catalunya, com s'interpreta la notable
irrupcid de Vox en el Parlament catala a conseqliéncia de la polaritzacié
després del Procés independentista, com a forma de reagrupament del
vot no catalanista i molt compromes.

L'activacio informativa esta, com no podria ser d'una altra manera, molt
lligada als successos de I'actualitat. Cada vegada que hi ha hagut un focus
d'interés, els mitjans analitzats en aquest conjunt de paisos han reaccionat
dedicant-li major espai en la informacio tant per a explicar els
esdeveniments com per a donar les claus interpretatives a la seva
audiencia, que no ha de coneixer forcosament el context on succeeix,
encara més si es tracta de mitjans d’abast internacional.

En el cas de la detencid i peticid d'extradicié de Carles Puigdemont a
Sardenya, els mitjans italians han atés el Procés independentista catala,
I'han relacionat amb el cas sard, per la vinculacié amb I'Alguer i no obstant
aixo no s'ha citat el conflicte intern i les tensions amb regions com la
Llombardia, el Véneto o el Piemont que tracta de liderar la Lliga Nord.

En paral-lel, en altres mitjans es fa referéncia als casos escocesos o fins i
tot en el Frankfurter Allgemeine Zeitung es van analitzar els paral-lelismes
amb el cas bavareés, en ocasio de les eleccions alemanyes del mes de
setembre de 2021.

Gracies a I'analisi de les informacions sobre Catalunya publicades en els
deu mitjans internacionals seleccionats, s'ha pogut detectar, a més de
quins temes han estat els més referits en el periode 2021 2022, quins
actors apareixen referits en aquestes informacions i s'ha localitzat quines
fonts han emprat els periodistes per a elaborar-les.

A través d'aquests actors i fonts es pot inferir quins subjectes, grups o
agents poden estar creant les agendes building al voltant de la presencia

mediatica de Catalunya en els mitjans. En els casos comentats, es percep
amb claredat com en temes com la detencid de Puigdemont a Sardenya,
sectors independentistes d'altres regions europees han aconseguit
visibilitat per a les seves causes, o fins i tot grups mediatics i capgaleres
s'han destacat com a referents en la recerca del cas Pegasus.

Cal establir un suposit final que apareix en diversos estudis sobre la
comunicacié publica i que s'esta tractant de demostrar empiricament. La
pérdua de for¢a de lI'agenda mediatica en la configuracié de I'agenda
publica. En diversos estudis sobre la configuracié i transformacid de les
audiéncies, com el Digital News Report Espafia, el IPSOS Global Advisor, el
Marc general dels mitjans a Espanya, de la AIMC o el Panell d'Audiéncies
Rebold, s'observa una disminucié del temps dedicat a la lectura i visionat
dels mitjans. Aquesta menor exposicié de I'audiéncia als continguts
elaborats pels mitjans en els seus diferents formats apunta al fet que la
configuracié de |'agenda publica s'estaria modificant i que I'agenda setting
cediria espai a altres actors involucrats en la informacié. Encara que no
s'ha pogut quantificar i localitzar exactament com és aquest canvii quin
pes especific té cada nou operador, si que és necessari coneixer la
intervencié de tercers actors com agéncies de comunicacio, associacions,
partits, lobbies i altres col-lectius d'interées en la configuracié de I'espai
informatiu i de conversa publica.
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D FONAMENTS TEORICS // MARC CONCEPTUAL V

L’emmarcat
caracteritza les
informacions i
determina la seva
forma i sentit

DEFINICIO DELS MARCS GENERICS APLICATS A L’ ESTUDI

L'emmarcat de la informacié o framing és un procés de contextualitzacid
de les noticies a través de I'atribucié o exclusid, transmissié i recepcié de
significats que permet contextualitzar-les, interpretar-les i avaluar-les.
L'enquadrament suposa I'enfocament dels temes des d'una perspectiva i
d'una manera determinada; associar-lo amb una agenda d'atributs;
I'elaboracio del discurs d'una manera especifica, mitjancant elements
semantics o grafics; per a la construccié de la narracio periodistica basada
en una idea organitzadora especifica.

Segons la definicié dels marcs generics establerta per Neuman, Just, i
Crigler (1992) i readaptada per Semetko i Valkenburg (2000) es proposen
cinc enquadraments en els quals se situaria la informacio.

Aquests enquadraments no sols no sdn excloents entre si, sind que
habitualment se sobreposen amb diferent intensitat. Aixi, una informacié
pot apareixer emmarcada principalment en I'espai del conflicte, pero pot
referir-se a uns altres per les conseqliéncies que té, per exemple, en
gliestions d'interés huma o en conseqiiéncies economiques derivades del
marc principal, en aquesta hipotesi, el conflicte.

Breument es poden definir aixi:

-Atribucié de responsabilitat: la informacié atén i emfatitza els agents
com els causants de la situacid que es planteja i també els agents que
tenen l'atribucio, la possibilitat o I'obligacio de resoldre-la.

-Conflicte: es planteja la informacié des de la polaritzacié i
I'enfrontament dels agents, persones o grups. Sol comportar |'Us de
termes i recursos expressius que remeten a la competicié i al

llenguatge bél-lic (Patterson, 1993; Valkenburg, Semetko i De Vreese,
1999; D’Haenens i De Lange, 2001).

-Interés huma: s'enfoca la informacié usant les emocions per a
aproximar-se al receptor. Se sol personalitzar i fins i tot dramatitzar el
contingut per a empatitzar amb major eficacia amb el costat huma del
public (D’Haenens i De Lange, 2001).

-Conseqiiéncies economiques: la informacié es fixa en l'impacte
econdomic que té I'esdeveniment en la ciutadania en general o en algun
grup en concret. (D’Haenens i De Lange, 2001).

-Moralitat: la informacid s'orienta segons les implicacions étiques,
morals o religioses que porta aparellades o apel-lant a quin hauria de
ser el comportament social o individual davant els fets narrats. Com a
recurs narratiu, se sol enfocar a través de cites textuals, de manera que
s'atribueix aquesta avaluacio a un altre actor diferent del periodista o
del mitja. (D’Haenens i De Lange, 2001).
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) METODOLOGIA // MARC AMEC |

El major déficit en la
historia del
mesurament de la
comunicacio sempre
ha estat I'abséencia
d'un enfocament
centrat en la seva
contribucié a la
consecucio dels
objectius de negocis

PLANIFICACIO | MEDIACIO DE LA COMUNICACIO AMEC

Des dels seus origens, la gestid i el mesurament de la comunicacio en
mitjans s’ha vist mancada d'una metodologia independent, consistent
i compartida. De manera habitual, agéncies i marques han fet Us de
practiques habituals en la industria publicitaria. Una de les més
habituals fins i tot en I'actualitat és I'Us recurrent de I'AVE o valor
publicitari equivalent com a meétrica d'avaluacid de I'impacte
aconseguit. Aquest indicador es basa en la suposada equivaléncia del
valor que pot tenir una noticia o un contingut organic publicat en
mitjans massius, amb el del cost d'una insercié publicitaria en termes
equivalents. Nombrosos estudis han demostrat que el valor real de la
comunicacié difereix notablement del cost d'un anunci o d'un
contingut publicitari, entre altres motius, perqueé les condicions de
publicacié mai son replicables. El recurs reiterat d'aquesta meétrica ha
generat una distorsio de la rellevancia que realment té la comunicacio
en mitjans guanyats (earned media), ja que I'audiéncia sempre
tendeix més a confiar en els continguts que identifica com a organics
o editats pel propi mitja (no per la marca).

Amb tot, el major déficit en la historia del mesurament de la
comunicacié sempre ha estat I'abséncia d'un enfocament centrat en
la seva decisiva contribucid a la consecucio dels objectius de negocis
de la marca o companyia. L'avaluacié de I'impacte finalitzava amb
freqliéncia en el recompte de la difusid, pero no s'analitzava quin

efecte tenien els missatges i accions de comunicacio en I'audiéncia a
la qual anava dirigida, i menys encara en la contribucié als objectius
de negoci de la propia marca.

Per a dotar als professionals de la comunicacié d'uns estandards de
qualitat en la gestid de les relacions publiques el 1996 es va crear a
Londres I'Associacid Internacional per al Mesurament i Avaluacio de la
Comunicacié (en anglés AMEC International Association for
Measurement and Evaluation of Communication). En els seus inicis
amb prou feines comptava amb set membres, pero avui és una
associacio global amb diversos centenars de socis.

Durant aquest temps el seu major repte ha estat la definicié d'una
metodologia o un marc d'actuacio (framework) que deixés enrere
algunes practiques obsoletes i poc adequades per a mesurar I'eficacia
de qualsevol comunicacié, principalment aquelles que se centren en
mesurar Unicament el resultat de la difusié d'un missatge.

R=3OLD
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) METODOLOGIA // MARC AMEC II

Al 2017 AMEC va presentar per fi un marc integral de mesurament i

Objetius

Presitpost avaluacié (Framework AMEC) on es descriuen una serie d'etapes o fases
gue integren el cicle de la comunicacio, I'objecte d'actuacié o preguntes
Objetius que resol, juntament amb algunes métriques especifiques.

Retencio de clients

Canvis organitzatius - =
Canvis socials ImpaCte Audiencia

Definir maneres de connexi Aquest marc serveix també com a model de maduresa de les marques i
Identificar audiéncies afins X i A . . . A . .

institucions que desitgen aplicar practiques d'excel-léencia en la seva

comunicacié. A mida que s'evoluciona en el mesurament cap a les etapes

més avangades, més a prop ens trobem de posar en valor la professio i el

. Visio estraté H TA

— Rosultats : ﬁ'lgrl':};i'zl?%""s valor de la comunicacio.

S a m e C Estratégia by

Confianca (Outcomes) . Distribucié de tasquesi

Preferéncia responsabilitats
Intencié de compra

Generacio d'ambaixadors Des de la seva creacié Rebold va assumir aquest marc com a referencia per

‘ . Caracterizar publics rellevants

Benefids

Repu;acié

Hrations a la construccié del nostre particular enfocament de mesurament i
— 5 g avaluacio. No obstant aix0, la seva aplicacio practica no sempre és senzilla i
hishr Extraccions NIEEE o . e ; . : e i ; Y etivi
i (Out-takes) W Activitats * Relcions amb ol mijans requereix de solucions sovint especifiques en funcié del tipus d'activitat o
Interés = 5
Engagerment de negoci, el sector, les dades disponibles i els objectius estrategics. Per
artlc_lpa cioé E t d
Consideracio niraaes . . ' . . .

(Outputs) aquest motiu, fer tangibles algunes d'aquestes fases en dimensions i

metriques de mesurament requereix d'un procés de recerca global, i d'una
analisi especifica de cada casuistica en particular. A més la tendéncia en els
ultims anys a multiplicar els canals d'informacié amb noves plataformes
digitals obliga a considerar metriques transversals o integrals, de manera
gue el producte final sigui facilment interpretable i analitzable.

15| R=30OLD




D METODOLOGIA // MARC AMEC Il

En 2010 es van establir 7
principis de practiques
excel-lents en el
mesurament de la
comunicacio anomenats
els principis de
Barcelona

En tot cas, i a causa de la complexitat de I'evolucié en I'enfocament
de mesurament de la comunicacid, resulta molt recomanable seguir
un itinerari de maduracié progressiva i continu en el marc AMEC. Es
a dir, en la mesura del que sigui possible, és aconsellable consolidar
el mesurament de la comunicacié en cada etapa abans de considerar
saltar a l'etapa superior. Aquesta consigna és valida en totes les
fases, pero especialment en la més habitual d'analisi de la difusié
dels missatges on sovint les marques solen limitar-se a una revisié
de metriques quantitatives (nombre de publicacions, abast, etc.).
Per a aterrar millor les linies d'actuacid en el mesurament de la
comunicacié, el 2010 es van establir 7 principis de practiques
excel-lents, revisats posteriorment en 2020. Sén anomenats els
principis de Barcelona:

1. Establir objectius és un requisit previ absolut per a la
planificacid, el mesurament i I'avaluacié de la comunicacid.

2. El mesurament i I'avaluacio han d'identificar els resultats, els
comportaments i I'efecte potencial.

3. S'han d'identificar els comportaments i
interessats, la societat i I'organitzacio.

4. El mesurament i avaluacié de la comunicacié ha d'incloure una
analisi tant qualitativa com quantitativa.

5. Els AVE no sén el valor de la comunicacid.

6. El mesurament i avaluacié holistica de la comunicacid inclou
tots els canals pertinents, tant dins com fora d'Internet.

7. El mesurament i l'avaluacié de la comunicacié es basen en la
integritat i la transparencia per a impulsar I'aprenentatge i els
coneixements adquirits.

I'efecte per als

En la metodologia aplicada per a la present analisi s'han contemplat
en la mesura del possible aquests principis: establint uns objectius
clars i definits, prioritzant I'enfocament qualitatiu sobre el
guantitatiu, ometent el valor economic publicitari com a métrica
valida, i posant emfasi en les claus que expliquen el relat informatiu
sobre Catalunya en els mitjans internacionals. No obstant aix0, i com
succeeix en l'analisi d'altres entitats, marques o conceptes, no
resulta senzill determinar fins a quin punt aquest relat informatiu
contribueix a generar en |'opinid publica una percepcié o reputacid
del territori i en quina mesura. En no poques ocasions |'Unic métode
possible és la realitzacié d'enquestes de percepcid sobre una mostra
representativa del public objectiu, la qual cosa planteja nombrosos
problemes:

* Definicid i caracteritzacio del public objectiu.

* Tamany de la mostra representativa per a remetre I'enquesta

* Elaboracié d'un questionari aséptic i objectiu que permeti
recollir una impressio no dirigida per I'enquestador.

¢ Eleccié del moment adequat per a l'elaboracié del treball de
camp

* Accessibilitat i participacio dels enquestats

* Complexitat en el tractament i extrapolacié de dades al conjunt
de l'univers

* Risc d'introduir biaixos en la interpretacié dels resultats.

* Dificultat per a repetir l'analisi amb regularitat, identificant
tendéncies i establint conclusions.
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D METODOLOGIA // MARC AMEC IV

Un dels més
recomanables
enfocaments
metodologics és el
mesurament directe de
les interaccions
generades en xarxes
socials a les propies
noticies publicades en
els canals dels mitjans

Amb tot, el més important dels inconvenients esta sempre vinculat als costos inherents a aquesta mena d'estudis de
recerca de mercats. Tenint en compte la necessitat d'avaluar periodicament l'impacte de la comunicacié que es va
executant de manera continua, aquests costos poden ser a vegades senzillament inassumibles per moltes companyies i
institucions.

D'acord amb aquests condicionants, s'han de considerar altres enfocaments metodologics per a determinar, si més no
indirectament, I'efecte que els continguts informatius en els mitjans poden tenir en l'opinié publica. Un dels més
recomanables és el mesurament directe de les interaccions generades en xarxes socials a les propies noticies publicades
en els canals dels mitjans. Encara que aquest enfocament inclou nombrosos biaixos, ja que no tot el public objectiu
participa en la conversa social digital, es veu compensat per molts altres beneficis. La seva facilitat d'accés, explotacié i
continuitat, permeten obtenir una visié gairebé immediata de |'efecte que genera qualsevol missatge que arribi a les
xarxes socials. En el vigent informe no es contempla aquest enfocament de mesurament, pero des de Rebold animem a
considerar-ho en el futur en proximes edicions del mateix a fi d'oferir una visi6 més completa i enriquidora de l'impacte
mediatic.
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D FITXATECNICA I

OBJECTIU DE L’ANALISI

L'objectiu principal d'aquesta investigacio és
detectar i valorar la imatge de Catalunya als
Mitjans internacionals segons la seva
preséncia recollida en un conjunt de Mitjans
impresos durant els anys 2021 2022.

PERIODE D’ANALISI
Any 2021. Gener-Desembre
Any 2022. Gener-Novembre

MITJANS | PAISOS
Estats Units

* The Washington Post

* The New York Times
Regne Unit

* The Guardian

* The Daily Telegraph
Alemanya

* Frankfurter Allgemeine Zeitung

* Siddeutsche Zeitung
Italia

* Corriere della Sera

* La Repubblica
Franga

* Le Figaro

* Le Monde

PROTAGONISME INFORMATIU

Protagonisme rellevant: El subjecte d'analisi
és el principal referent informatiu o el
comparteix en igualtat amb altres actors.

T

apareix de forma referencial a la informacié.

TO DE LA INFORMACIO

Positiu: El subjecte d'analisi apareix vinculat a
conceptes i referencies favorables per a la
seva imatge.

Neutre: El subjecte d'analisi no esta
caracteritzat en termes valoratius o bé s'hi
troben compensades les referéncies
positives i negatives.

Negatiu: I'aparicié del subjecte es caracteritza
amb qlestions desfavorables o en un
context perjudicial per a la seva imatge.

FONTS INFORMATIVES

1. Politiques: personatges i partits de I'ambit
catalai espanyol. Es recullen les seves
declaracions, entrevistes i mencions com a
textuals.

2. Mediatiques: referéncies a mitjans de
comunicacié de qualsevol ambit territorial i
tematica. En una segona capa d’analisi, s’ha
determinat quins mitjans apareixen, el seu
pais d'origen i la seva tipologia informativa.

3. Académiques i expertes: referéncies sobre
universitats i professors, organismes,
entitats i associacions especialitzades en
ambits professionals, socials, etc.

4. Esportives: les referides a esportistes,
entrenadors, clubs i directius del mén de
I'esport.

5. Judicials: referéncies sobre decisions
judicials, expressions de la judicatura en
qualsevol ambit territorial.

6. Culturals: referéncies a artistes i
personatges relacionats amb el mén de la
cultura, l'art i els espectacles.

7. Economiques: expressions dels actors del
mon economic, patronals, sindicats i
empreses.
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D FITXA TECNICA II

Categories d’analisi

GENERES INFORMATIUS
1. Noticia

2. Articles i columnes d'opinio
3. Reportatge
4
5

. Entrevista
. Editorial

AMBIT INFORMATIU
1. Politica

2. Economia

3. Societat

4. Cultura

5. Esports

TEMATIQUES | FETS INFORMATIUS

S’han establert dos nivells de classificacié de
la informacio tenint en compte els
continguts noticiosos narrats.

Sota un grup de tematiques de caracter més
general s’han agrupat els fets informatius
gue han marcat diariament I'actualitat, i sén
els que il.lustren més claramente els
continguts mediatics.

D'aquesta manera es pot avaluar com els
temes relatius a Catalunya s'han anat
desenvolupant segons canvien els fets
noticiables.

MARCS INFORMATIUS

Atribucié de responsabilitat: la informacio
atén i emfatitza els agents que son els
causants de la situacio que es planteja.

Conflicte: es planteja la informacié des de la
polaritzacié i I'enfrontament dels agents,
persones o grups.
Interés huma: s'enfoca la informacié usant les
emocions per a aproximar-se al receptor.
Consegqiiéncies economiques: la informacié
es fixa en I'impacte economic que té
I'esdeveniment.

Moralitat: la informacié s'orienta segons les
implicacions etiques, morals o religioses.

ACTORS A LES INFORMACIONS

S’ha fet una llista oberta dels principals
personatges publics que protagonitzen les
informacions on es parla de Catalunya als
mitjans internacionals.
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D) CONCLUSIONS GLOBALS |

* Els mitjans han fixat la seva atencid en
les eleccions catalanes, el cas Pegasus,

* L’atencid per paisos es potencia per
questions locals. Al Regne Unit, per una
investigacio de The Guardian o a Italia,
per la detencié a Sardenya de Carles

* Els mitjans internacionals han prioritzat
els temes de I'agenda politica i judicial
els indults i la detencié de Puigdemont

* Els més destacats sén FAZ (18,8%), The

sobre els socials, culturals o esportius
* La rebaixa del conflicte politic dilueix

I'interés mediatic internacional

Des del 2019, I’esclat del conflicte sobiranista va
posar la mirada dels mitjans internacionals sobre
Catalunya, sobre tot I'lany 2020.

En els dos anys seglients, els que son objecte de
I'informe 2021-2022, ha caigut progressivament el
volum de noticies, per la menor pressid
informativa, possiblement per un cert cansament
en aquest tema i per la invasié russa d’Ucraina, que
ha capgirat I'actualitat internacional arreu del mén.
Els mitjans han prioritzat els temes de I'actualitat
politica sobre els socioculturals, els esportius o els
economics. Per aixo, a mida que hi ha hagut més
estabilitat institucional, Catalunya ha perdut espai
al focus informatiu internacional.

Ara per ara, pels temes d’altres paisos i territoris és
complicat tenir espai a les seccions internacionals
dels diaris, tal i com mostra la reduccid informativa
i com han manifestat els periodistes entrevistats.

Puigdemont

Des del 2019, la distribucié d’informacions per
paisos esta forga repartida, al voltant del 20%, amb
una menor preséncia a la premsa dels Estats Units.
El Regne Unit encapgala per nombre
d’informacions els anys 2020i 2022. El 2022 ha
destacat per la cobertura del cas Pegasus, ja que
The Guardian va ser un dels diaris darrere de la
investigacié sobre aquest cas i li va donar un gran
protagonisme.

L’any 2021, Alemanya és el primer, per la gran
cobertura que fa el Frankfurter Aligemeine
Zeitung sobre les eleccions catalanes i
secundariament, sobre la negociacié dels indults
als presos de I'1-0.

Els diaris francesos han dedicat un 31% de noticies
a temes no politics i en el cas de Le Monde, per
exemple, s’obre a altres assumptes com el cinema.
La premsa italiana va tenir com a focus particular la
detencid de Carles Puigdemont a Sardenya.

Guardian (18,3%) i Le Monde (12,5%)

Frankfurter Allgemeine Zeitung (18,8%) i The
Guardian (18,3%) son els dos mitjans que
publiquen més informacions sobre Catalunya al
2021 2022. Per a I'alemany, els principals temes
han estat les eleccions i els indults, mentre que per
al britanic destaca el cas Pegasus, els indults i les
mesures de control de la Covid.

Els dos italians van tenir una visibilitat molt major
I’any 2021 per la detencié de Puigdemont a
Sardenya. Corriere della Sera publica el 66,7% de
les seves noticies el 2021 i La Repubblica el 78,6%.
Aix0 confirma com la proximitat amb els successos
desperta I'interés dels mitjans de cada pais.

Els dos amb menys noticies sén els estadunidencs
The New York Times (55%) i The Washington Post
(1,8%). La inclusio de temes politics és escassa,
sobre tot en el segon. El fet de ser diaris de fora de
la UE disminueix I'interes tant per la distancia fisica
com per la manca d’un marc legal comu.
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* Pedro Sanchez es I’actor més visible
(indults i Pegasus)

* Carles Puigdemont apareix en segon
lloc (detencio a Sardenya)

* ['actor principal és Pedro Sanchez, amb preséncia al
43,5% de les informacions. Hi apareix en el 2021 pels
indults i en el 2022 pel cas Pegasus, que també
afecta a 7 dels 10 principals actors de I'any.

Carles Puigdemont presenta la segona presencia

més destacada en un escenari concret, per la seva

detencio a Sardenya, on obté la major visibilitat.

* Pere Aragones apareix en dos moments
comunicatius: les eleccions autonomiques del 2021 i
el cas Pegasus el 2022 (33%).

* Vox és el quart actor i apareix en el context

informatiu de les eleccions autonomiques en 2021.

Oriol Junqueras sobresurt pels indults, i en menor

mesura per la supressié del delicte de sedicio.

Salvador llla té visibilitat el 2021 per les eleccions

autonomiques, pero desapareix de I'escenari

mediatic en 2022.

D CONCLUSIONS GLOBALS Il

* Les noticies signades arriben al 56,4%

* Els corresponsals més actius son S.
Morel (Le Monde), K. Janker
(Suddeutsche Zeitung) i H. C. RoRBler
(FAZ) i M. de Taillac (Le Figaro)

* EI 56,4% de les informacions analitzades apareixen
signades. Per anys, en el 2021 sén el 56% i en el
2022 sén el 56,4%.

* Sandrine Morel (Le Monde), Karin Janker
(Suddeutsche Zeitung), Hans-Christian R6Bler
(Frankfurter Allgemeine Zeitung) i Mathieu de
Taillac (Le Figaro), sén els que més publiguen.

¢ Sandrine Morel, Karin Janker i Hans-Christian
RoBler redueixen informacions I'any 2022.

* Mathier de Taillac (Le Figaro) i James Badcock (The
Daily Telegraph) guanyen preséncia el 2022. Els dos
diaris van prestar gran atencio al cas Pegasus.

* El punt d’inflexid per informacions el va marcar
Karin Janker per les eleccions autonomiques. Es un
tema també destacat en Hans-Christian R6Bler
(FAZ) i Alessandro Oppes (La Repubblica).

* La informacio sobre els indults va ser destacada per
Sandrine Morel, Karin Janker i Mathieu de Taillac.

* Després de la notable fita de I'any 2020,

cau la informacio sobre Catalunya

* La menor pressié sobre el procés i la
irrupcié d’altres focus d’interés ha
retret I’atencid sobre Catalunya

* Entre 2019 2020, va produir-se un increment del
74,8% de les informacions amb subjecte informatiu
de Catalunya pels fets de I'1-O i les consequiencies
politiques, juridiques i penals.

L'any 2021 hi ha una caigua de les informacions del
73,9%, per les menors tensions sobre el Procés
independentista.

* Aquest retrocés en les preséncies informatives de
Catalunya als mitjans internacionals prossegueix el
2022, que es un 56% menor que I'any anterior. Es
constata una reduccié de temes politics que esta
obrint espai a altres tematiques informatives.

La pressié d’altres temes en I'ambit internacional,
amb la guerra a Ucraina com a principal fita, i un
cert cansament en el seguiment de la crisi
institucional per I'independentisme catala ha reduit
I'interés dels mitjans pel dia a dia de la politica
catalana.
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* Els fets derivats del Procés i les eleccions

CONCLUSIONS ANY 2021

* Alemanya és el pais on hi ha més

autonomiques son les dues tematiques
més visibles

Pedro Sanchez, Pere Aragones, Salvador
llla, i Carles Puigdemont son els actors
més visibles als fets informatius claus

D’una banda, al juny, I'indult dels condemnats per I'1-
O (44% de la informacio sobre el Procés); i al
setembre, la detencié de Puigdemont a Sardenya.

De I'altra, les eleccions automomiques al febreri al
mes de maig, amb I'eleccié de Pere Aragonés com a
President de la Generalitat.

Les fites informatives han estat lligades a I’'ambit
politic en un 84%. La resta de tematiques, com les
culturals (3,3%) o turistiques (3%) tenen una
presencia difusa, eclipsades per la gran visibilitat que
aconsegueix |'actualitat politica.

Al juny, I'actor més visible és Pedro Sanchez en el
context de I"aprovacio dels indults pels fets de I'1-0.
Al febrer, per les eleccions autonomiques, la visibilitat
va recaure en el lider d’'ERC, Pere Aragones i el del
PSC, Salvador llla, guanyador de les eleccions, encara
que la presidéncia va recaure en Aragones.

En el mes de setembre, Carles Puigdmemont va ser
protagonista informatiu per la seva detencié a
Sardenya, per I'euroordre que hi havia contra ell.

visibilitat (33%) , seguit de Franga (22%) i
el Regne Unit (21%)

* Per diaris, els que publiquen més
informacions sén Frankfurter Aligemeine
Zeitung (24%) i The Guardian (16%)

* El francesos presenten dades similars, Le Monde un
12% i Le Figaro un 10%, i els italians ho fan al 50%.

* Al febrer i juny hi ha el maxim d’informacio per les

eleccions, la formacié de govern i per la voluntat de

Pedro Sanchez d’impulsar els indults als condemnats

per I'1-0O, destacant Frankfurter Allgemeine Zeitung

i The Guardian.

Al setembre hi ha un gran augment informatiu als

mitjans italians per la detencié de Puigdemont a

Sardenya. La Repubblica és el mitja lider i el segén és

I’'alemany Frankfurter Allgemeine Zeitung.

» Alemanya concentra la informacio el febrer,

coincidint amb les eleccions a Catalunya.

Estat Units aporta poques noticies, sobre els indults.

* Franga presenta més noticies al febrer (eleccions) i

més moderadament al maig i juny (indults).

Italia destaca per les noticies sobre la detencio de

Carles Pugdemont a Sardenya.

* Regne Unit presenta la major intensitat al juny per la
tramitacié dels indults.

* El 71,8% de peces té fonts informatives
per a refermar el seu discurs
* El 73,7% de peces son noticies

* El marc més visible és conflicte (35,1%)
* El to predominant és neutre en el 64,3%
dels casos

* El 71,8% de noticies inclou una o més d’una font
informativa. La concentracié més gran es produeix
en les peces sobre politica: eleccions autonomiques
(18,8% de referencies); els indults (16,2%); la
detencio de Puigdemont (8,9%).

El génere informatiu més habitual és la noticia
(73,7%), fonamentalment per reflectir I'actualitat
politica, que també ha impulsat les peces d’opinid:
0,8% en editorials i 11,7% d’articles d’opinio.

* Sobre els marcs el predominant és conflicte, amb el
35,1%, per les referencies a les eleccions
autonomiques i per I'enfrontament després de la
detencio de Puigdemont. El segueix atribucié de
responsabilitat amb el 23% degut a les negociacions
pels indults, una tematica on també es percep de
manera secundaria l'enquadrament de conflicte.
El to informatiu global és positiu en el 18%, neutre
en el 64,3% i negatiu en el 17,7%. Destaca Italia per
favorabilitat amb el 29,5% i la major negativitat la
trobem al Regne Unit (19,3%) i Franga (19%).

23

R=3OLD




D CONCLUSIONS ANY 2022

La disminucié d’informacions globals és més
pronunciada en els temes politics, i permet obrir els
contiguts a un ventall de tematiques fora de la politica,
gue, malgrat aixo, encara representa un 51% del total.
El moment de maxima preséncia informativa es va
producir el maig a conseqiiencia de la crisi pel cas
Pegasus. Els actors més visibles van ser Pedro Sanchez
i Pere Aragoneés, per la destitucié de Paz Esteban,
responsable del CNI, pel cas Pegasus.

Al novembre hi ha un nou repunt informatiu per
diversos temes: la retirada de Junts de la coalicié de
govern, que es queda sota el mandat d’ERC; I'anunci
de la reforma del delicte de sedicid, i la continuacio de
les investigacions del cas Pegasus.

Encara que amb menys visibilitat, destaquen també al
novembre les referéncies a Pedro Sanchez, Pere
Aragoneés i Oriol Junqueras per la tramitacié de la
supressio del delicte de sedicid.

* El descobriment del cas Pegasus ha determinat la
visibilitat dels mitjans, amb The Guardian al
capdavant per haver estat en el grup de capgaleres
que han investigar el cas. Aixd també ha situat el
Regne Unit com el pais amb més noticies al voltant
de Catalunya el 2022.

Els mesos d’abril i maig sén els que concentren més
informacions pels esdeveniments al voltant del cas
Pegasus. The Guardian va ser responsable del 33,3%
de noticies sobre aquest cas, el Siiddesustche
Zeitung del 18,2 % i Le Figaro del 15,2%.

Tret d’Italia, a la resta de paisos el principal tema
informatiu ha estat el cas Pegasus i ha disminuit el
contingut politic en la seva cobertura informativa
sobre Catalunya. A Italia, la primera tematica és la
politica espanyola que afecta Catalunya, i en segon
lloc referéncies al futbol.

* El 61,5% de noticies fa referéncia a una o més d’una
font informativa. La menor pressio de temes politics
ha suposat una baixada de referencies a les fonts. El
cas Pegasus concentra el 40% de les fonts (on
destaquen les politiques i mediatiques) i presenta
una mitjana de més de dues fonts per noticia, per la
complexitat d’aquest cas d’espionatge.

El génere predominant son les noticies, amb el
76,1%, seguit pels reportatges, amb el 15,4%.
Disminueixen les peces d’opinid.

El marc més referit és moralitat, amb el 35,9%, molt
visible pel cas d’espionatge Pegasus. En segon lloc,
conflicte (30,8%). Destaca interés huma (21,4%) que
augmenta per la major proporcié de continguts
socioculturals.

El to informatiu global és positiu en el 22,2%, neutre
en el 53% i negatiu en el 17,7%. Els Estats Units
destaquen amb el 40% de to positiu i només un 10%
negatiu. El cas contrari es Alemanya, amb només un
4,5% favorable i un 59,1% negatiu.
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. DADES GLOBALS Quin impacte global ha tingut Catalunya a nivell internacional?

v . Vé L]
2021 266 noticies 2022 noticies
Informacié Seccions Informacié Seccions
10,3%
Alemanya = Politica Alemanya = Politica
0,

= Estats Units Societat = Estats Units e Societat
= Franca Economia = Franca 3,4% Economia

- Cultura = [talia Cultura

= [talia 12,0%
Esports = Regne Unit Esports

= Regne Unit
21,8%

Fonts Informatives Jont Fonts Informatives

s Frankfurter Allgemeine Zeitun 63 /e Frankfurter Allgemeine Zeitun 9
Politiques _ ) g_ & Politiques 56,9% ) g, &
Mediati .8 3% Stiddeutsche Zeitung 26 Academi i 431% Siiddeutsche Zeitung 13

ediatiques ,S70 The New York Times 15 cademiques | Expertes = /0 The New York Times 6
Academiques i Expertes . 16,8% The Washington Post 3 Mediatiques 41,7% The Washington Post 4
Esportives I 7,3% . Le Figaro 26 Culturals 9,7% . Le Figaro 16
Culturals I 6,3% Le Monde 32 Esportives 6,9% Le Monde 16
Sistema Judicial I 5,8% . Corriere della Sera 22 Sistema Judicial 5,6% . Corriere della Sera 11

<. La Repubblica 22 .. La Repubblica 6
Economiques \ 1,0% , Economiques 2,8% _

The Guardian 42 The Guardian 28

The Daily Telegraph 15 The Daily Telegraph 8

* Més de la meitat de les noticies sobre Catalunya al 2021 es van publicar a Alemanya (33,5%) * El Regne Unit (30,8%) i Francga (27,4%) son els liders en noticies, millorant la seva quota

i Gran Bretanya (21,4%). respecte a l'any anterior, encara que en xifres reals tots els paisos redueixen les noticies.
* El 68,8% de la informacié es recull en la seccié de politica i destaca la poca repercussid en * Cedeix la informacio politica amb un clar augment de la cultural (14,5%) i esportiva.
seccions d'oci com Cultura (6,3%) i Esports (7,3%). * Notable descens de les informacions als dos mitjans alemanys.
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. DADES GLOBALS Quin impacte global ha tingut Catalunya a nivell internacional?
2021 266 noticies 2022 noticies
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Aishiy Evolucié informativa
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Gen Feb Mar Abr Mai Jun Jul Ago Sep Oct Nov Des

Total e Positiy e Negatiu *Nuvol de tags amb els titulars del Total === Positiu === Negatiu *Nuvol de tags amb els tltulars deI
mitjans el 2021 mitjans el 2022
10 Principals Fets 2021 o
Eleccions autondmiques Catalunya [ 192% 10 Princioals Act 10 Principals Fets : 10 Principals Actors  Preséncia 2022
Indults s Pedr:;";;’;i:ezc ors E— Escandol del software espia Pegasus 282%  pedro Sanchez 38,9%
Detencié de Carles Puigdemont a Sardenya [ 9,0% Carles puigdemont  [NGENA%, Politica espanyola 7,7%  Ppere Aragones 29,2%
0, .
Independéncia de Catalunya I 83% Pere Aragones s E?port- Futbol 6,8%  Margarita Robles 19,5%
Esport- Futbol Bl 60% Vox B 183%  Cinema 4,3%  Carles Puigdemont 15,0%
Restriccions pel Covid-19 a Catalunya [ | 4,9% Oriollunqueras [ 15'6:/° Turisme 4,3%  Mariano Rajoy 9,7%
Taula de didleg (negociaci6) ] 3.0% (Slalyad;)r llla = 1;?? Cultura popular (castellers, etc) 3,4%  Vox 8,8%
uim Torra ,1% : .
Detencié Pablo Hésel [ | 3,0% pablo Casado ] 8.2% Llibres 3,/4%  Pep Guardiola 5,3%
Turisme . 3,0% Mariano Rajoy ] 8’2% Ingerencia russa al referendum del 1-O 3,4%  Santiago Abascal 4,4%
Puigdemont perd la immunitat parlamentaria [l 2,6% Joan Laporta [ | 66%  Independentisme escoces 3,4% Oriol Junqueras 3,5%
Supressid del delicte de sedicid 3,4% QuimTorra 2,7%

* 2021 presenta una negativitat del 17,7% relacionada amb les eleccions
autonomiques > baixes previsions de participacio per esgotament de 'electorat i
Covid, i, negativa de JxCat de donar suport a Pere Aragones per formar govern.

* El mes més favorable és el juny = Pedro Sanchez indulta els politics per posar fi a la
crisi territorial i arribar a una cohesié social.

* El 2022 augmenta el percentatge de negatives (24,8% respecte el total) > centrades als
mitjans alemanys i anglesos en relacid al cas Pegasus durant els mesos d’abril i maig.

* Els impactes positius tenen més visibilitat al mes de maig i estan relacionats amb temes de
turisme, cultura i esports.
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D TOP5-FETS INFORMATIUS

Cinc moments clau de la comunicacio

Eleccions autonomiques
Catalunya

Febrer de 2021

-Es la principal fita informativa del
periode 2021-2022 (13%).

Al 2021 representa el 19% del focus
informatiu dels mitjans
internacionals sobre Calalunya, un
84% amb caracter protagonista.
-Alemanya és el pais amb major
cobertura mediatica, 55%, amb una
preferencia per Frankfurter
Allgemeine Zeitung (37%) sobre
Suddeutsche Zeitung (17,7%). A
distancia es situa Franga (23%),
amb Le Figaro com el mitja
preferent (17,7%).

-El 75% de les informacions citen
fonts especifiques, majoritariament
politiques, 43%.

-El 51% de les informacions estan
signades per periodistes. El 20%
per Karin Janker, Hans-Christian
RoRler.

- To majoritariament neutre,
72,5%, amb un 7,8% de positivitat i
un 19% de negativitat.

2)

Tramitacio dels indults pels
fetsdel’ 1-0
Juny de 2021

- Es la 22 fita informativa del
periode 2021-2022 (9,6%).

Al 2021 representa el 13% del focus
informatiu sobre Catalunya, un
87% amb protagonisme destacat.

- Hi ha dos paisos amb cobertura
preferent: Alemanya, 33% i molt a
prop, Regne Unit, 30,6%.

- Per mitjans destaquen amb quasi
la meitat d’informacions,
Frankfurter Allgemeine Zeitung
(25%) i The Guardian (22%).

- EI 91% de les informacions citen
fonts especifiques,
majoritariament politiques.

- EI 60% del articles sén signats per
periodistes, el 15% corresponen a
informacions de Mathieu de
Taillac; Karin Janker i Sandrine
Morel.

- Es la tematica amb major ratio de
positivitat amb un 40%.

Detencio de Carles
Puigdemont a Sardenya
Setembre de 2021

- Tercera fita informativa de
Catalunya en mitjans internacionals
al 2021, amb el 9% de volum, el
100% protagonista.

- El fet localitzat a Sardenya
condiciona una major cobertura per
la premsa italiana, 54% del
contingut, amb preferencia per La
Repubblica amb el 33%. Alemanya
és el segon pais per volum, 29%.

- EI 75% de les informacions
presenten fonts especifiques,
majoritariament politiques (57%) i
10,7% judicials.

- EI 58% del articles estan signats
per periodistes, tres d’ells
recurrents: Alberto Pinna; Hans-
Christian RoRler; Alessandro Oppes.
- Per tonalitat, el 79% és neutre, i hi
ha un major equilibri entre negatiu
(13,5%) sobre positiu (8,3%).

Escandol del software espia
Pegasus
Abril / Maig de 2022

- Es la 42 fita informativa del
periode 2021-2022 (9,6%). Al 2022
representa el 28% del contingut,
un 84% protagonista.

- Regne Unit amb el 36,4% del
contingut és el pais que suma
major cobertura, amb The
Guardian com a mitja preferent
(33%). Alemanya és segona , 30%,
amb domini de SZ (18%).

- El 40% del articles estan signats
per periodistes, amb només tres
recurrents: Karin Janker, Mathieu
de Taillac, Raphael Minder.

- EI 93% de les noticies detallen la
font especifica, majoritariament
politiques, 42%, pero també
mediatiques, 25,4%, i
academiques, 23,7%, el que
comporta que és el moment
mediatic on les fonts son més
especifiques i estan més
contrastades (diferents ambits).

- Es la fita més negativa, amb més
del 36% de valoracié negativa.

Tramitacio de la supressio
del delicte de sedicio
Novembre de 2022

- Es la fita amb menor intensitat
informativa, només 3 noticies,
concentrades al Novembre, amb
protagonisme secundari.

-La cobertura per pais és
equilibrada, amb un 33% per
Alemanya, 33% Regne Unit i
33,% Francga.

-Frankfurter Allgemeine Zeitung,
The Guardian i Le Monde son els
Unics mitjans en fer-se ressé de
les negociacions obertes per tal
de suprimir el delicte de sedicid.
- Per fonts es citen académiques,
mediatiques i politiques.

-Les informacions sén totes
signades per periodistas
habituals: Hans-Christian RoRBler,
Sandrine Morel i Sam Jones.

- Es el moment comunicatiu amb
més concentracid de tonalitat
neutre, el 100% de la informacio.
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D TOPS5 - FETS INFORMATIUS

Cinc moments clau de la comunicacioé-Primer Moment-2021

Eleccions autonomiques Catalunya
Febrer de 2021 — Marc: “Conflicte”

Eleccions Catalunya-Mitjans

rSw Socialist Volum: Eleccions Catalunya-Paisos
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Cinc moments clau de la comunicacio - Segon Moment-2021

Tramitacid dels indults pels fets de I’ 1-O
Juny 2021 - Marc: “Atribucié Responsabilitat”
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D TOPS5-FETS INFORMATIUS

Cinc moments clau de la comunicacio-Tercer Moment-2021

Detencid de Carles Puigdemont a Sardenya

Setembre de 2021- Marc: “Conflicte”
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D TOPS5 - FETS INFORMATIUS

Cinc moments clau de la comunicaciéo-Quart Moment-2022

Escandol del software espia Pegasus
Abril / Maig de 2022 — Marc: “Moralitat”
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D TOPS5-FETS INFORMATIUS

Cinc moments clau de la comunicacio-Cinque Moment-2022

Tramitacio de la supressio del delicte de sedicié
Novembre de 2022 — Marc: “Moralitat”
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TOP TEMATIQUES INFORMATIVES 2021

Quines han estat les tematiques amb més visibilitat i en quins periodes?

* Els diferents fets relatius al Procés i les Eleccions autonomiques
a Catalunya concentren el 50% de la presencia de Catalunya al
mon el 2021.

El Procés és la primera tematica per volum, 29% de la

Tematiques Gen Feb Marg Abril Maig Jun Jul 0 Set Oct Nov Des Totals . .. . .

F—— 1 69 f-y 3 he " 3 1 - informacid, amb dos esdeveniments rellevants: els indults (44%
Eleccions autonomiques Catalunya S B 1 1 - . . N . . . 55 informacid sobre Procés) amb publicacié preferent al mes de
Relacions politiques entre Catalunyai Espanya | - - 2 - 4 6 3 3 2 - - 24 juny, i la detencié de Puigdemont a Sardenya (30% informacio)
Covid 4 1 - 2 1 1 6 4 - - 1 1 21 gue es concentra particularment al Setembre.
Esports - gy 2 = - - SENCRNST - i 21l * Les eleccions autonémiques son la segona tematica per volum,
Independéncia Cat 1 5 2 1 3 - - 4 - - 1 - 17 .4 ..

—— amb una alta concentracié al febrer (votacié el 14 de febrer)
Difusié de la cultura catalana - 1 1 1 1 - 1 2 1 - 1 - 9 ) L, . R .
Paral-lelismes Internacionals Independentistes | - - 2 - 2 - - - 3 1 - - 8 amb I'extincid del contingut a partir de maig, segon mes per
Turisme - - 2 - N 1 1 1 - - 8 rellevancia , amb la fita de I'eleccié de Pere Aragonées com a
Detenci6 de Pablo Hasel - 5 2 - - - - - - - - - 7 President de la Generalitat.
Cas Pegasus S 1 - r 1 1 - 4 * Les eleccions autonomiques a Catalunya concentren el 21% de
S Catal - - - - 1 - 2 - 1 - - - 4 L .

Hcessos LAt Ty la preséncia de Catalunya al mén el 2021.
Conflicte linguistic - - - - - - - - - - - 4 4 L, . .. o

L]

Govern catals . . 3 . . . . . . . . . 3 El Procés és la primera tematica per volum, 29% de la
Altres - sense classificacid - - - - 1 o - . - - - - 2 informacio, i relacions politiques entre Catalunya i Espanya
Economia - - - 1 - - - - - - - - il conforma el segon bloc amb volum superior a 20 noticies, amb
Medi Ambient - - 1 - - - - i la meitat de la informacié relacionada amb les negociacions
Totals 8 49 32 9 33 42 20 15 37 8 6 7 266

entre Pedro Sanchez i Pere Aragonés en 'anomenada Taula de
Dialeg (46% informacio relativa a la tematica). La Covid
presenta una important retallada amb només el 8% de la
informacid, un espai relatiu similar a I'esport.

* A grans trets les fites informatives de 2021 han estat Iligades a
I’ambit politic en un 84% dels casos. La resta de tematiques,
- com difusio de la cultura catalana (3,3%) o turisme (3%) tenen
una presencia difusa i poc remarcada en els mitjans analitzats.

+ Intensitat informativa -
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TOP TEMATIQUES INFORMATIVES 2022

Quines han estat les tematiques amb més visibilitat i en quins periodes?

+ Intensitat informativa -

Tematiques Gen
Cas Pegasus -
Difusio de la cultura catalana -
Relacions politiques entre Catalunya i Espanya 1
Esports 1
Paral-lelismes Internacionals Independentistes -
Procés -
Altres - sense classificacid 2
Turisme 1
Successos Catalunya -
Govern catala -
Medi Ambient -
Covid 1
Independencia Cat -
Economia -
Conflicte linguistic -
Totals 6

Feb Marg¢ Abril Maig Juny

NP e

12

3

19

19

3

N R D e

34

PN R NN

Set Oct Nov Des Totals
- - 3 35
- 1 3 16

1 - 4 15
- - 1 13
1 1 1 8
1 1 - 6
- - 1 6
1 - 1 5
- - - 3
- 3 - 3
- - - 2
- - - 2
- - - 1
- - - 1
- - - 1

El 2022 es redueixen les publicacions relacionades amb Catalunya
(226 sobre 117) i es limiten el nombre de focus informatius.

El cas Pegasus és la tematica que obté la maxima visibilitat (30%) i
representa un dels 5 moments comunicatius on la imatge de
Catalunya en mitjans internacionals té un resso destacat, amb les
dues maximes concentracions d’informacions a I'abril (revelacions de
la revista nord-americana The New Yorker i el diari espanyol El Pais,
basades en una investigacio de I'institut de recerca Citizen Lab de
Toronto que confirmen la utilitzacié de Pegasus) i al maig (destitucio
de Paz Esteban, la cap de I'agéncia d'intel-ligéncia d'Espanya).

La segona tematica per volum, difusié de la cultura catalana (13,6%
de la informacid), es mostra desvinculada de I"ambit politic, i obre
I'oportunitat de desplegar una imagte de Catalunya més enlla de
I’esfera politica. L’ambit cultural es fa un forat en una agenda
mediatica internacional molt pressionada per I'escenari politic (guerra
Ucraina, etc). Figures destacades en el camp cinematografic (Albert
Serra, Anna Simén) o referéncies relatives a tradicions culturals
(castellers, mencid al dia de “San Giorgio” a Corriere della Sera),
troben un espai mediatic.

La tercera tematica, relacions politiques entre Catalunya i Espanya
(12,8%), retorna la mirada a I'esfera politica, amb la tramitacio de la
reforma de la llei de sedicié (novembre).

En resum, 2022 redueix volum, protagonisme destacat, i
concentracié mediatica, a la vegada que obre de forma encara timida
un ventall de tematiques no vinculades a I'esfera politica que encara
representa un 51% del contingut.




ANALISI ACTORS CLAUS | ESCENARIS

Quins son els personatges més visibles a les noticies?
Principals Actors _ Preséncia 2022 Fets-Escenari Preferent

Pedro Sanchez 45,5% Indults
2 Carles Puigdemont 42,4% Detencid Sardenya
3 Pere Aragonés 33,1% Eleccions autonomiques Catalunya
4 Vox 18,3% Eleccions autonomiques Catalunya
5 Oriol Junqueras 15,6% Indults
6 Salvador llla 12,5% Eleccions autonomiques Catalunya
7 Mariano Rajoy 8,2% Eleccions autonomiques Catalunya
8 Quim Torra 10,1% Eleccions autonomiques Catalunya
9 Pablo Casado 8,2% Indults
10 Margarita Robles 0,0% Sense presencia

38,9% Escandol sofware Pegasus

15,0% Escandol sofware Pegasus

29,2% Escandol sofware Pegasus
8,8% Escandol sofware Pegasus
3,5% Supressio del delicte de sedicié
0,0% Sense preseéncia
9,7% Escandol sofware Pegasus
2,7% Escandol sofware Pegasus
2,7% Politica espanyola

19,5% Escandol sofware Pegasus

Total Preséncia

43,5%
34,1%
31,9%
15,4%
11,9%
8,6%
8,6%
7,8%
6,5%
5,9%

L’actor principal per mencions mediatiques als mitjans internacionals és Pedro Sdnchez, amb presencia en el 43,5% de les informacions analitzades. Compta amb dos escenaris
preferents, indults, que representa la major preséncia d’un personatge acotat a un escenari (segon Carles Puigdemont amb detencio a Sardenya). Al 2022 I'escenari que li
proporciona major espai mediatic és la tematica quasi monolitica de I'escandol del software Pegasus, que afecta 7 del 10 principals actors en les noticies publicades el 2022.
Carles Puigdemont presenta la segona preséncia més destacada en un escenari concret, amb la fita de la detencié a Sardenya. Es el moment comunicatiu on obté la major

visibilitat.

Pere Aragones, presenta dos moments comunicatius preferents i amb una ratio similar: eleccions autonomiques a Catalunya el 2021, amb el 33% de preséncia, i I'escandol

software Pegasus el 2022. Tots dos son els escenaris on aconsegueix destacar per visibilitat.

Vox és el quart actor per preséncia global i I'escenari preferent és eleccions autonomiques en el 2021.

Oriol Junqueras obté una posicié de visibilitat destacada amb la tematica indults, i en menor mesura un paper representatiu amb supressié del delicte de sedicid, Unic tema

politic fora de Pegasus.

Salvador llla obté una visibilitat destacada el 2021 amb eleccions autonomiques, encara que desapareix de I’escenari mediatic el 2022.
Mariano Rajoy obté una presencia moderada, no arriba al 10%, amb major visibilitat per I’escandol software Pegasus.

Quim Torra és vuité per preséncia, amb la maxima visibilitat per les eleccions autonomiques.
Pablo Casado obté una preséncia reduida, més visible el 2021, pel tema dels indults.

Margarita Robles obté una preséncia global reduida, concentrada el 2022 per I’escandol software Pegasus.
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D ACTORS PER MITJANS

Com reflecteixen els mitjans els principals actors mediatics?

2021 2022

# Pedro Sanchez

41
@ Pedro Sanchez # Pere Aragonés
Margarita Robles

| Carles Puigdemont
o * Pere Aragonés 11 Y Carles Puigdemont
. Vox X Mariano Rajoy
X Oriol Jungueras 8 X Vox
o @ Salvador llla ) * @ Paz Esteban
* ¢ + Quim Torra ) . + + Gabriel Rufian
] + 3 * =Mariano Rajoy 5 ¢ @ = Pep Guardiola
H ¢ ® 3 = Pablo Casado ® = Santiago Abascal
* [ ]
- J ) @ Joan Laporta 3 = * ¥
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1 ] L 3 f [ + a8 Y 1 o . - w - 4 g L
o b w ¥ =z>g5 5 5 £ 8 =4 g 8 28 8§ 3 5
3 = E] c m ® = 2 B W = L B ) 2 8 C T > , B
@ o i g 2 m o = 0 £ = 5 g9 ey = v o o z ¢ =z .
= 2 £ = g E s E £H = a t~ @ a9 S @ E £ 4
[ L = w a = @ % E w8 h-] ] £ u = 4 (= Q ZEF o f
ro5 %% IR I A e 5§ -
£ 2 B§ R : "2 :
3 =2 3 =
<I
* El punt d'inflexio. per major volum es visibilitza a Frankfurter * El punt d’inflexié de mdxima visibilitat el 2022 el representa The
Allgemeine Zeitung amb la presencia de Carles Puigdemont Guardian, diari en creixement de mencions vinculades a Catalunya, i
(detenci6 a Sardenya), seguit de Pedro Sanchez, Pere Aragones i té a Pere Aragonés com actor principal, seguit de Pedro Sanchez i, a
Vox. major distancia, Margarita Robles (cas Pegasus).
. o . .
* Pedro Sanchez és I'actor amb major presencia per Le Monde, The * Frankfurter Allgemeine Zeitung i Le Monde sén els diaris que
Guardian, amb la segona posicié per Pere Aragoneés. otorguen major espai a Pedro Sanchez
* Corriere della Sera i la Repubblica visibilitzen a Carles Puigdemont « Margarita Robles i Paz Esteban aconsegueixen preséncia en The
per una tematica amb proximitat geografica (detencié a Sardenya). Washington Post (Pegasus)
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D ANALISI ACTORS CLAUS

Quins han estat els actor amb més visibilitat i en quins periodes?

10 Actors Principals Gen Feb Marg¢ Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals
Pedro Sanchez 3p 20 4 - 16 (188 7 3. 21 T - 4 17 Tres actors i tres escenaris destacats el 2021
Carles PUigd?mont 4 EEETIST - 11 22 S 5 et 2 - . 109 * El punt d’inflexié de maxima presencia d’actors claus, es
Pere Aragones S . 8 - 13— 6 2 - ) 2 85 manifesta el juny amb Pedro Sanchez i I'aprovacio de
VO,X ) el o - S & - L | - 1 &1/ I'Indult per als 9 liders del Procés empresonats.
Oriol Junqueras ) B 4 5 S i - 4 - ) i 40 * Pere Aragonés i Salvador llla sén protagonistes el febrer
Salvador lla S - - i o - i ) i i ) i 32 amb el primer escenari per presencia global: eleccions
Quim Torra 3 14 2 - 5 - - 1 1 - - - 26 L ’
Mariano Rajoy ) 3 3 . 9 5 1 4 1 - i 21 autonomiques a Catalu'm'/a'.' o
Pablo Casado ) 2 5 > 11 1 - 1 - ) 2 21 * El ’Fercer moment per V|5|b.|I|tat esta vinculat amb Carles
Joan Laporta _ 1 7 2 2 ) 1 2 ' 1 17 Pwdme.r’nont el Juny i particularemnt el setembre amb la
Totals 16 139 41 2 63 127 24 13 74 6 0 10 detenci6 a Sardenya.

10 Actors Principals Gen Feb Marg Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals
Pedro Sanchez - 1 - 9 - 3 1 2 1 3 5 44 . .
Pere Aragonés BB ) 10 13 - ) ) 3 4 33 Un escenari que involucra 7 dels 10 actors claus el 2022
Carles Puigdemont : } } 5 4 - ) 1 3 4 17 * El punt d’inflexié de maxima preséncia es representa el
Mariano Rajoy 1 - _ 3 1 > 1 - 2 1 1 maig, amb els actors Pedro Sanchez i Pere Aragonés, amb
Paz Esteban _ _ _ B} 10 - B} B} B B _ 10 la destitucié de Paz Esteban, “la cap de I'agéncia
Vox B 2 2 1 7 . B, 1 - ) 10 d'intel-ligéncia d'Espanya”, pel cas Pegasus.
Pep Guardiola 1 - - 3 - 1 - . . - 6 * A més distancia hi ha una concentracio lleu al novembre
Gabriel Rufian - - - - 5 1 - - - - - 6 amb Pedro Sdnchez, Pere Aragoneés i Oriol Junqueras per la
Santiago Abascal - 1 1 1 1 - - - 1 - - 5 tramitacid del delicte de sedicid.
Oriol Junqueras - - - 1 - - - 1 - - 2 4
Totals 3 4 3 32 57 8 2 7 3 11 16 0

+ Intensitat informativa -
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D ANALISI DE MITJANS

A quins mitjans es parla més de Catalunya?
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Publicacions 2021-2022
2022 13,7% ,8% 23,9% 5,1%8,4%
77
2021 23,7% - 9,8% - 5,6% 15,8% 5,6% I,1%
0 50 100 150 200 250

Frankfurter Allgemeine Zeitung
H Le Monde
B The New York Times

La Repubblica
Le Figaro
The Guardian

W Corriere della Sera

B Siiddeutsche Zeitung
The Daily Telegraph

B The Washington Post

Times

w
-

The

Washington
Post

* Els mitjans alemanys sén els que més noticies
publiquen sobre Catalunya amb un 29% del total
- concentrats majoritariament el 2021. Els
anglesos i francesos son els altres dos paisos
amb més visibilitat a les seves capcaleres (24% i
23% respectivament).

* El 66% de la informacié es recull a la seccio de
politica i destaca la poca repercussid en seccions
d'oci com Cultura (10%) i Esports (8%). El pes
d’Alemanya, Regne Unit i Franca amb temes del
Procés, eleccions autondmiques i cas Pegasus
fomenten aquesta distribucié.

* Cal destacar el pes d’ltalia en I'ambit politic el
2021 - motivat principalment per la detencié
de Carles Puigdemont a Sardenya.

* Regne Unit i EE.UU. tenen com a tema global
amb més visibilitat el Cas Pegasus. En el cas dels
mitjans britanics, The Guardian lidera el gruix de
contingut sobre aquest tema (= reaccions de
Pere Aragonés i Gabriel Rufian sobre les
informacions descobertes).
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D INTENSITAT INFORMATIVA MITJANS — 2021

Quins mitjans concentren més informacions mensualment

Mitjans Gen Feb Marg¢ Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals
Corriere della Sera - 2 2 1 5 4 - 2 4 2 - - 22
La Repubblica - 4 2 - 3 - - - 12 1 - - 22
Frankfurter Allgemeine Zeitung 4 13 9 - 5 12 8 - 8 1 2 1 63
Studdeutsche Zeitung - 8 4 - 1 4 2 3 3 - - 1 26
Le Figaro 1 7 2 1 3 5 - 2 2 1 1 1 26
Le Monde 1 5 4 2 5 3 4 2 3 2 - 1 32
The Daily Telegraph - 1 2 2 5 2 1 - - 1 - 1 15
The Guardian 2 7 3 1 3 10 4 2 - 3 2 42
The New York Times - 2 3 2 3 1 - 1 3 - - - 15
The Washington Post - - 1 - - 1 1 - - - - - 3
Totals 8 49 32 9 33 42 20 15 37 8 6 7 266

* Els mitjans alemanys son els que més visibilitat li donen a Catalunya el 2021 (33%), seguits dels francesos (22%) i anglesos (21%). Per capcaleres lideren Frankfurter Allgemeine
Zeitung amb un 24%, The Guardian (16%), Le Monde (12%) i Le Figaro (10%). Entre els mitjans italians, La Repubblica concentra quasi el 50% dels seus articles al setembre amb la
detencié de Carles Puigdemont.

* Els mesos de febrer i juny de 2021 lideren en volum d’informacions pel pes que otorguen els mitjans Frankfurter Allgemeine Zeitung i The Guardian = van donar gran visibilitat a
les elecciones autondmiques catalanes i posteriors negociacions per formar govern, i, I'anunci de Pedro Sanchez de I'arribada d’'un moment de concordia a favor d’indultar els

politics catalans encausats.

* Al setembre observem un volum rellevant als mitjans italians principalment, degut a la detencié de Carles Puigdemont a Sardenya = La Repubblica és el mitja lider en visibilitzar
aquest fet, seguit de I'alemany Frankfurter Allgemeine Zeitung.

* The Guardian és el segon mitja lider en volum d’informacions = centrat en els indults i les restriccions a Catalunya per la pandémia de la Covid.
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D INTENSITAT INFORMATIVA MITJANS — 2022

Quins mitjans concentren més informacions mensualment

Mitjans Gen Feb Mar¢ Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals
Corriere della Sera - - - 2 3 1 1 2 - - 2 11
La Repubblica 1 - - 2 - - - 1 2 - - 6
Frankfurter Allgemeine Zeitung - - 2 4 2 - - - - - 1 9
Studdeutsche Zeitung - - 1 4 3 1 - 1 - 2 1 13
Le Figaro 1 2 - 1 8 2 - - - - 2 16
Le Monde 1 2 - 1 3 2 1 - 1 2 3 16
The Daily Telegraph - 1 1 1 1 1 1 1 1 - - 8
The Guardian 3 2 2 309 - 2 1 - 1. 5 28
The New York Times - 1 - - 4 1 - - - - - 6
The Washington Post - - 1 1 1 - - - - 1 - 4
Totals 6 8 7 19 34 8 5 6 4 6 14 - 117

* Els mitjans anglesos son els que més visibilitat donen a Catalunya el 2022 (31%), seguits dels francesos (27%) i alemanys (19%). Per capgaleres lideren The Guardian amb un 24%,
Le Figaro (14%), Le Monde (14%) i Stiddeutsche Zeitung (11%).

* Els mesos d’abril i maig de 2022 lideren en volum d’informacions pel pes que otorguen els mitjans The Guardian i Le Figaro = van donar gran visibilitat a I'escandol del software
espia Pegasus on van espiar a politics catalans.

* Novembre és el tercer mas amb més interés informatiu. Cal destacar tres tematiques rellevants: I'ensorrament de la coalicié autonomica després de la retirada de Junts deixant el
govern en minoria sota el mandat d’ERC, Espanya anuncia la reforma del delicte de sedicid, i, les investigacions per I'espionatge al cas Pegasus. Tot i que hi ha una acumulacié de

temes rellevants en un mateix mes, es pot observar que no arriba a tenir la visibilitat de I'any anterior, tot i ser temes englobats en un marc de conflicte.

* EI 50% dels mitjans al 2022 publiquen informacions sota el marc de “moralitat” per referir-se a noticies sobre el cas Pegasus.
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D TEMATIQUES PER TO | MITJANS — 2021

Com reflecteixen els mitjans els principals temes informatius?

Mindults
@ Eleccions autonomiques
Taula de dialeg (negociacid) 7 Catalunya
4,5
Independencia de Catalunya
Turisme 0
4 [ | 6
Sentencia del 25%
Eleccions autondmiques Catalunya d'escolaritzacié en espanyol
3,5 5 Detenci6 de Carles Puigdemont
=Eleccid de Pere Aragonés com a a Sardenya
President de Catalunya
3 . . X Detencié Pablo Hésel
== Primera reunié de la "taula de 4
dialeg" entre Pedro Sénchez i Pere
Aragonés @ Toc de queda pel Covid
2,5 @Independéncia de Catalunya
3 . + Esport- Futbol
2 o =Detenci6 de Carles Puigdemont a
Sardenya
=Ingerencia russa al referendum
@ Eleccions al FCBarcelona 2 X 3 del 1-0
1,5
=Eleccions al FCBarcelona
@ Diada de Catalunya
(a5 s
1 . A 1 = = o+ -+
'.' S . ’ ’ ’ * @®Escandol del software espia
bl o] oy v o v K= c = c
. 8 L o " i = . $ = S £. = -] 5 s S s Pegasus
LEfw = ] = s ] s s A 3 e 3 E 5 5 e ® >, W
3 s Sug & § &¢ g 2, @ - 5 g8 52 & s iy 5 :f £
v @ 5 SEZ e s o & ] z ¥ € . T a EN &% Y - . & vE £%
C o - = £ £ W S o = ]
s § 5SS 2 ¥ FE 0 25 33 T & =g ENW =5 2 §F 2=
5 = i o 2 ¥ = o o = g & 5 r= = =
2 o = o =
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= S = Y
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* La tematica relacionada amb els indults representa el 31% del total de noticies
positives, visibilitzada principalmente per The Guardian, Frankfurter i Corriere
della Sera = recullen la complexa decisié del Govern espanyol que obrira el cami
a la reconciliacié que ajudara a trobar una solucid politica a la persistent crisi
territorial. Aquests tres mitjans sén els que publiquen més noticies positives.

* Turisme i Taula de dialeg son els darrers grans temes positius amb un 8% de
representativitat cadascun (Le Figaro y Frankfurter).

* Els dos diaris alemanys concentren la negativitat envers les eleccions
autonomiques catalanes = negativa del partit JxCat de donar suport a Pere
Aragones per formar govern posant en evidéncia la relacié entre tots dos partits
independentistes, guanyadors amb majoria absoluta.

* The Guardian es fa resso de la negativa del Tribunal Suprem espanyol de permetre
nous tocs de queda per la Covid per considerar la mesura desproporcionada.
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D TEMATIQUES PER TO | MITJANS — 2022

Com reflecteixen els mitjans els principals temes informatius?
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The Daily +

Telegraph
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Post

@ Escandol del software espia
Pegasus

Ingeréncia russa al
referendum del 1-0

Ruptura de la coalicié de
govern de la Generalitat

Llibres

X Esbroncades a Guardiola al
Reial Madrid-Manchester
City

® ERC vota "no" al pla
d'emergéncia per la guerra
d'Ucraina

+ Espais urbans

= Independentisme escocés

= Xoc de trens a prop de
Barcelona

* En positiu destaquen dos temes principalment = reportatge sobre les meravelles d’Espanya, Catalunya concretament, com a destinacio turistica. Es presenten dades que mostren
que la comunitat italiana és majoritaria a Catalunya (resso al mitja italia Corriere della Sera). Inclou reportatges sobre altres destinacions turistiques catalanes. Dintre del cinema

destaca I'Os d’Or entregat a Carla Simdn per la pel-licula Alcarras.

* En negatiu el tema amb més visibilitat és I'escandol pel cas Pegasus = tots els mitjans publiquen la noticia excepte The Daily Telegraph i The Washington Post. S’observa l'interés
d’aquest tema vertebrat en el marc de moralitat, perd també s’han pogut veure pinzellades de conflicte arran de la ruptura de la coalicié de govern de la Generalitat.
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D Periodistes i Fets Principals
Quins son els periodistes amb més presencia?

M Eleccions autonomiques

Informacié- Periodistes _ Periodistes 2022  Global Catalunya

Escandol del software

Noticies Signades 56,0% 57,3% 56,4% - 2 .

espia Pegasus

Indults
10 Periodistes Principals _ Periodistes 2022  Global
Sandrine Morel 7,1% 68%  7,0% Gyttt

uigdemont a Cerdefia
Karin Janker 6,0% 3,4% 5,2% 5 X Independéncia de
Hans-Christian RoRler 5,3% 1,7% 4,2% . ga‘j'W oo
L estriccions pel Lovia- a

Mathieu de Taillac 3,8% 5,1% 4,2% 4 - ] Catalunya
James Badcock 1,5% 2,6% 1,8% = Politica espanyola
Stephen Burgen 1,9% 1,7% 1,8% 3 o = Turisme
Alessandro Oppes 2,3% 0,0% 1,6%

. . Taula de dial
Elisabetta Rosaspina 1,5% 1,7%  16% - = . - T R
Nicholas Casey 1,9% 0,0% 1,3% = Detencio Pablo Hasel
Andrea Nicastro 1,9% 0,0% 1,3% . e o m = e s = s
* Sandrine Morel (Le Monde), Karin Janker (Stiddeutsche Zeitung), Hans-Christian 3 — g = 2 : S § g 2

RoRler (Frankfurter Allgemeine Zeitung) i Mathieu de Taillac (Le Figaro), son els E = g 2 i% £ £ 5 g

principals periodistes en configurar la cronica internacional sobre Catalunya al mén. : g . 3 :
¢ Sandrine Morel, Karin Janker i Hans-Christian RoBler redueixen informacions de

2021 a 2022, mentre que altres dos periodistes, Mathier de Taillac i James Badcock * El punt d’inflexi6 per maxim volum esta representat per Karin Janker amb, el

i anci seguiment de I’ actualitat sobre les eleccions autonomiques Catalunya. Es un tema

(The Daily Telegraph) guanyen preséncia a 2022. i del li bre les elecci omi Catal E
* En entrevistes amb Mathieu de Taillac i Hans-Christian R6Bler, amdds corresponsals també destacat per Hans-Christian RéBler (Frankfurter Allgemeine Zeitung) i

ens van explicar com |‘atencié als seus paisos per |‘actualitat catalana ha disminuit des Alessandro Oppes (La Repubblica)

del referéndum i els fets d‘octubre fins ara, tant per la pressio’ d‘altres temes * La informacid sobre la concessié de PIndult té una pOSiCié destacada per Sandrine

internacionals com per la propia rebaixa de la tensié per I‘independentisme. Morel, Karin Janker i Mathieu de Taillac.
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DADES GLOBALS — CARACTERISTIQUES INFORMATIVES

2021

Fonts identificades a les informacions Geéneres informatius
2 150 =2021 0 50 100 150 200 250
Us de fonts a les infomacions
0 50 100 150 200 250 300 100
2021 AR 28,2% 50
2021 73,7% 11,3% £ ,8%
M Informacions amb fonts Sense fonts - 1,0%
" b ez bt
Académiquesi Culturals Economiques Esportives Mediatiques  Politiques Sistema
= 543 expertes Judicial
Distribucio per marcs = Noticia = Reportatge Entrevista = Article d'opinid = Editorial
0 50 100 150 200 250 300

- I W =
* Les fonts mediatiques representen el 28,8% i també es refereixen, en gran manera, a

= Conflicte = Atribucié de responsabilitat Moralitat  ® Interés huma = Conseqiiéncies econdmiques guestions politiques amb els indults en primer lloc (25,5%), les eleccions (21,8%) i
sobre el cas Pegasus (5,5%). Just abans, el primer tema no politic: el futbol (9,1%). La
premsa internacional ha parat esment als mitjans de comunicacié per acostar-se a
I'actualitat catalana i sobresurt, al final del periode analitzat, el cas Pegasus, descobert
per Citizen Labs, donat a conéixer per New Yorker i difés per un consorci de mitjans
internacionals.

El génere informatiu més habitual és la noticia, amb el 73,7% de les peces. L'actualitat
politica ha marcat la visibilitat sobre Catalunya i els temes al voltant del Procés
independentista també han motivat un espai per expressar el posicionament d’alguns
mitjans (0,8% en editorials) i dels propis periodistes (11,7% d’articles d’opinid).

Sobre els marcs (frames), sobresurt el recurs a les fonts politiques en I'ambit del
conflicte, amb el 35,1%, per les referéncies en les eleccions autonomiques i per
I'enfrontament després de la detencié de Puigdemont. El segueix Atribucié de
responsabilitat amb el 23% degut a les negociacions pels indults, una tematica on
també es percep de manera secundaria I'enquadrament de conflicte.

* EI 71,8% de noticies inclou una font informativa o més. Els temes amb més Us de fonts
son els de I'agenda politica: eleccions autonomiques (18,8% de referencies); els indults
(16,2%); la detencio de Carles Puigdemont a Sardenya (8,9%) i altres temes sobre la
independéncia catalana (8,4%). Finalment, el futbol i les mesures de control de la
Covid 19 (5,8% respectivament).

* Té sentit que temes complexos i de gran importancia, com els quatre sobre questions

politiques, siguin els que sumin més volum de fonts (52,4% de fonts entre els quatre).

Pel tipus de font, sobresurten les politiques, amb el 67% del total. Destaquen les

declaracions, cites i entrevistes dels propis actors politics que apareixen a les noticies.

Aix0 evidencia que el major interes dels mitjans es relaciona amb I'actualitat politica, i

gue estan atents al Procés independentista i les seves conseqliéncies.

Destaca que les fonts politiques apareixen més referides al tema dels indults (25,7%)

gue a les eleccions (13,6%). Probablement és la manera d’explicar la gran controversia

d'aquesta mesura, defensada pel Govern catala, pel govern espanyol i els seus socis
parlamentaris, perd molt contestada pels grups conservadors i constitucionalistes.
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2022

Fonts identificades a les informacions

- . . 2022
Us de fonts a les infomacions 0
0 20 40 60 80 100 120 140 40
30
2022 38,5%
20
® Informacions amb fonts Sense fonts 10 4315 el
9,7% 2,8% 6,9%
0
Académiquesi Culturals  Econdmiques Esportives Mediatiques

Distribucio per marcs expertes
0 20 40 60 80 100 120

2022 30,8%

= Conflicte

m Atribucié de responsabilitat = Moralitat = Interés huma = Consequéncies economiques

El 61,5% de les noticies inclouen una font informativa o més. Sén deu punts menys que
I'any anterior. La menor pressio informativa dels temes politics ha suposat un menor
volum de noticies i una reculada en el recurs a les fonts, perqué la informacié és molt
més senzilla d'interpretar per a l'audiencia.

En paral-lel, la irrupcié del cas Pegasus (aparegut a finals de 2021), ha generat una
elevada concentracido de les fonts per explicar les noticies d'aquest tema, amb
particular incidéncia en les fonts politiques (per ser les victimes d'aquest espionatge),
les mediatiques (per haver estat les descobridores i difusores del cas) i les expertes
(per explicar el succeit).

El cas de l'espionatge Pegasus concentra el 40,3% de les fonts. A gran distancia
segueixen referéncies a la cultura popular i les tradicions, al turisme i a la participacid
en la politica espanyola (5,6% respectivament).

Al detall, en el cas Pegasus, les fonts més referides son les politiques (al 86,2% de les
noticies); les mediatiques (51,7%); académiques (48,3%); i finalment les judicials
(3,4%). La gran complexitat d'aquest tema es percep en I'elevat nombre de fonts

D DADES GLOBALS — FONTS INFORMATIVES

Geéneres informatius
0 20 40 60 30 100 120

56,9%
2022 76,1% 15,4%
5,6%.
Politiques Sistema
Judicial

= Noticia Reportatge Entrevista = Article d'opinié = Editorial

referides, amb una mitjana superior a les dues fonts esmentades per informacio.

En termes comparatius, I'is de fonts el 2022 experimenta dos moviments molt
evidents: d'una banda, cauen les referéncies a les fonts politiques (del 67% al 56,9%)
per la menor preséncia de temes clarament politics com a generadors de la petjada
mediatica (2021: les eleccions i I'indult). Per un altre, augmenten les mediatiques (del
28,8% al 43,1%), fonamentalment pel cas Pegasus.

Les noticies, amb el 76,1% de peces, son el génere més emprat, seguides pels
reportatges, amb el 15,4%. En ambdds casos, augmenten el seu percentatge sobre el
total, per la disminucié informativa que ha repercutit sobre tot a les peces d’opinid.

El marc informatiu més visible és moralitat (35,9%) present a les noticies sobre el cas
d’espionatge a polititics amb el programa Pegasus. També es pot recordar en aquest
marc, que ERC va votar "no" al pla d'emergencia per a la guerra d'Ucraina. En segon
lloc, conflicte (30,8%), on sobresurten el temes esportius i diferents qliestions
politiques al voltant de I'independentisme. Finalment creix interés huma (fins al
21,4%), per temes culturals i socials, que guanyen espai informatiu en detriment dels
politics.
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D FONTS INFORMATIVES (1)

Fonts identificades a les informacions

Us de fonts a les infomacions 150 m2021 m2022
0 50 100 150 200 250 300
2021 71,8% 28,2% 100
50
2022 (303 38,5%
. 43,1% il 57 10%  2,8% gy % 41,7% B il 5%
0
m Informacions amb fonts Sense fonts Académiques i Culturals Economiques Esportives Mediatiques Politiques Sistema Judicial
expertes

* Al 68,7% de les noticies s'ha comptat amb una o més d'una font per a sostenir el relat ¢ Segueixen les mediatiques, amb una dada global del 32,3% de presencia, que desglossat

informatiu. Al 2021, hi ha un 71,8% de noticies que s’han referit a diferents fonts per anys és del 28,8% en el 2021 i del 41,7% en el 2022. Aquest increment tan notable
informatives. Al 2022, es redueixen fins al 61,5%. Aix0 s’explica perqueé la reduccio (gairebé 13 punts més) té relacié directa amb el tema més visible: el cas Pegasus
informativa detectada entre periodes es produeix per la disminucio de la pressio per d’espionatge a politics. Les investigacions de The New Yorker i la difusié per un consorci
temes d'actualitat complexos per a un lector fora que requereix la interpretacié dels de mitjans, (entre ells The Guardian, Le Figaro o El Pais) els va donar una gran visibilitat
esdeveniments (seccions d'opinid) i el recurs a experts i actors directes dels com a fonts informatives.
esdeveniments (fonts). * En tercer lloc, les academiques i expertes. El més habitual sén cites de professors

* Les fonts més requerides els dos anys analitzats van ser les politiques (67% en 2021 universitaris i han estat esmentades en noticies sobre les eleccions, el context de
56,9% en 2022), amb un volum real particularment elevat el 2021. Com s'ha reduit el I'independentisme, els indults i també en el cas Pegasus.
volum de noticies sobre temes politics relativament complexos per a lectors aliens a * De tot aix0 es despren, d'una banda, que els mitjans internacionals a les noticies sobre
I'ambit catala, el tipus de noticies requereix menys apel-lacié a fonts per a ser explicades. Catalunya recorren a fonts autoritzades per justificar i enfortir el seu punt de vista

« D’altre banda, els mitjans van recollir les declaracions dels actors politics implicats en informatiu. D’altra banda, el recurs a les fonts ha estat major al 2021, pel gran volum de
aquestes noticies. Aixd permet suposar que els personatges politics sén reconeguts per  noticies sobre temes politics que es refereixen al marc (frame) “conflicte”, on és molt
les audiencies dels mitjans analitzats. Val a dir que la detencié de Puigdemont a util comptar amb fonts fidedignes per a explicar els arguments de les parts.

Sardenya va impulsar I'apel-lacié a fonts juridiques i legals (11 noticies, el 5,8% al 2021).
Al 2022 les referencies legals van representar el 5,6% (pero amb només 4 noticies).
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D DADES GLOBALS — FONTS MEDIATIQUES

Associated Press(EUA) [l ~
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Al 20211 2022 hi ha 101 referéncies a altres mitjans de comunicacié com a fonts de
les noticies. Concretament, en el 2021 va haver-hi 60i en el 2022 van ser 41. En la
construccio dels relats informatius, els mitjans internacionals es fixen preferentment
en els mitjans espanyols com a font per a conéixer |'actualitat catalana. Per I'ambit
d'aquests mitjans, el 62,4% son mitjans espanyols, i d'ells, el 39,7% son d'origen catala
amb La Vanguardia clarament destacada amb 19 noticies. Cal esmentar que només hi
ha una referéncia a mitjans de la Corporacié Catalana de Radio i Televisig,
concretament una de TV3.

Els segueixen els mitjans britanics (11,9%) i els dels EE.UU (9,9%). Influeix clarament
el resultat de les recerques sobre el cas Pegasus realitzades per Citizen Law i
revelades en un reportatge de The New Yorker. Entre el consorci de mitjans que es
van referir a aquest tema destaca The Guardian (8 noticies), el propi New Yorker (3),
The New York Times (4) i The Times (1).

Els mitjans francesos (4 noticies) i alemanys (3 noticies), també es refereixen al cas
Pegasus i secundariament a altres assumptes com els indults, o la senténcia sobre el

Fonts informatives 2022
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de
noticies

25% de I'escolaritzacié en espanyol.

Els mitjans més referits sén els més propers als ambits on succeeixen els fets. El Pais
apareix citat en continguts politics en el 80% de les informacions; La Vanguardia en el
76,5% i El Mundo en el 100%. En el cas dels temes esportius, per exemple, les
referéncies es troben en els especialitzats Mundo Deportivo i Marca, a més de La
Vanguardia i TV3. Encara que amb només una referéncia, mereix destacar-se una
noticia amb cita a Religié Digital sobre la renuncia del bisbe de Solsona, Xavier Novell.
Aquest cas il-lustra clarament com el mitja en qliestid, Frankfurter Allgemeine
Zeitung, va argumentar la seva noticia fent referéncia a un mitja local i especialitzat,
per a enfortir la credibilitat i solvencia del que esta explicant, tenin en compte la
distancia fisica i sociocultural de la seva propia audiéncia amb el fet informatiu.

Es conclou que a les noticies dels mitjans internacionals s’empren amb precisié les
possibles fonts segons els temes i ambits informatius als que fan referéncia.
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DADES GLOBALS — GENERES INFORMATIUS

Géneres informatius

100

2021 73,7%

2022 76,1%

' Reportatge

?I,E

= Noticia Entrevista

La noticia es el tipus d'article sobre Catalunya més habitual en els mitjans
internacionals analitzats. En termes acumulats representa el 74,4%. Els reportatges es
situen en segon lloc, amb el 12,5% i a prop els articles i columnes d'opinié, amb el
10,2%. Les editorials representen tan sols el 0,5%.

El 2021 els géneres d'opinié acumulaven el 12,4% de les informacions mentre que en
el 2022 es queden en el 6,8%, i sense cap referéncia a editorials. La disminucié global
de la informacié sobre Catalunya entre 2021 2022 és més acusada en les peces
d'opinid que en les informatives. De fet, les noticies augmenten en 2,4 punts i els
reportatges en 4,1 punts.

D'aix0 es conclou que mentre I'atencié mediatica internacional disminueix
globalment, l'interés se centra molt més en les noticies esdevingudes (amb dos clars
successos com va ser la detencié de Carles Puigdemont a Sardenya i el descobriment
del cas d'espionatge Pegasus) que en la posicid que prenen els mitjansi els
periodistes sobre aquests assumptes.

150

200 250

|
A 11,7% 0,8%

= Article d'opinid m Editorial

Pel seu valor qualitatiu, es valoren particularment les entrevistes a personatges
catalans que poden ser bons transmissors de la imatge de Catalunya. Dins del context
informatiu general, sén especialment interessants les de |'escriptor Javier Cercas i del
traductor Xavier Pamies al Stiddeutsche Zeitung.

Els mitjans italians han destacat per les entrevistes a liders de I'independentisme,
com les de Carles Puigdemont i Pere Aragonés a La Reppublica i la de Jordi Turull a
Corriere della Sera.

A més d'aquests tres diaris, només hi ha un altre més que inclou entrevistes. Es Le
Figaro, on Mathieu de Taillac va entrevistar a Carmen Calvo, que en les seves
respostes va fer referéncia a la victoria socialista a les eleccions catalanes i al respecte
a la legalitat institucional.

Es percep una oportunitat per a comunicar en I'ambit internacional la imatge de
Catalunya a través de personatges rellevants sobretot dels mons culturals, artistics,
cientifics i socials.
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DADES GLOBALS — MARCS INFORMATIUS

Distribucio per marcs
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En l'informe de la preséncia informativa de Catalunya en els mitjans internacionalsen
20212022 s'ha proposat una analisi dels marcs (frames) informatius en els quals

s'han situat les noticies. Per a determinar el marc més adequat, s'ha considerat el més
destacat en cada peca informativa, pero cal tenir en compte que en moltes ocasions

en una mateixa noticia es detecta un marc principal i algun altre de manera

referencial o menys rellevant. .

L'any 2021, el marc més referit per a la informacié ha estat conflicte, amb el 56,8% de
les noticies. Els temes vinculats directament amb el Procés i les seves conseqiéencies,
aixi com les eleccions al Parlament, que havien de retornar la normalitat institucional
a Catalunya. El segon marc el 2021 és atribucié de responsabilitat. Com a temes
rellevants sobresurt el de la presidéncia de Pere Aragonés després del procés
electoral i les negociacions per a la consecucid dels indults als condemnats per I'1-O.

200 250 300

7.5%

| |nteres huma ® Consequencies ect

nomiques

El focus informatiu el 2022 és substancialment diferent en termes de volum de
noticies i de temes, com s'ha vist en apartats anteriors, i també sobre els marcs
informatius d'aquests. El més cridaner és com cedeix molt notablement el marc
conflicte (homés un 30,8%, i creix moralitat (35,9%) i en menor mesura, interés
huma (21,4%).

La menor pressio informativa sobre el Procés motiva la baixada en conflicte, mentre
que l'esclat del cas Pegasus d'espionatge a politics independentistes i a membres del
Govern s'emmarca en moralitat. Finalment, el creixement relatiu de les tematiques
culturals i turistiques, a més d'algunes de tipus social, que puntualment es van
publicar (com la mort d'una nena per una calamarsada, o la rentncia del bisbe
Novell), impulsen el marc sobre interes huma.




) DADES GLOBALS — PUBLICACIONS PER DIES DE LA SETMANA

Publicacions per dies de la setmana

0 50 100 150 200 250

o 5 R

= Dilluns = Dimarts = Dimecres = Dijous = Divendres m Dissabte Diumenge

* Els mitjans internacionals han focalitzat la seva atencié en els esdeveniments * Aix0 confirmaria que en cap de setmana es reserva més espai a continguts diferents
vinculats a l'actualitat politica, que impacten en el dia en qué es produeixen i solen dels merament politics i també a peces informatives d’opinié i d’interpretacid. Tal
allargar-se en els posteriors. Per la gran presencia dels continguts politics relacionats com ha apuntat el cap d'internacional del diari ARA, Francesc Millan, és habitual que
tant amb el Procés com per les seves conseqliéncies politiques i judicials, que als caps de setmana hi hagi més oportunitats per a publicar temes socioculturals i no
comprenen les eleccions, el nomenament de Pere Aragones, i els indults als tan ajustats a I'actualitat diaria.
condemnats per I'1-0, no es detecten focus particularment relacionats amb els dies ¢ EIl 2022 el descens del volum total de noticies impacta significativament en les
de publicacié. Per aix0 no s'observa un patro en la distribucié de les publicacions pels publicades en cap de semana (encara que els dissabtes creix lleuerament, baixen
dies de la setmana. notablement els diumenges). Sobresurt que el dijous concentra el 31,6%. La major

* Sique crida l'atencio que en el 2021 el cap de setmana concentra el 31,6% de les aportacié de noticies es relaciona amb el descobriment del cas Pegasus al maig.
noticies, amb el diumenge com el dia on es concentren més noticies. Encara que no hi L'impacte relacionat amb esports només té una incidéncia particular els dimecres i
ha una dada decisiva, si que s'ha detectat que el diumenge sobretot i el dissabte en dijous, sobretot en 2021, pels partits de Champions i les referéncies a I'entrenador
menor mesura, hi ha més referéncies a assumptes politics, esportius i culturals i que catala del Chelsea, Pep Guardiola.
es concentra major proporcié d'articles d'opinié i de reportatges sobre aquests * Aquestes dades estan en linia amb els comentaris de Francesc Millan de ’ARA i
assumptes. poden ser una oportunitat per potenciar continguts sobre Catalunya sobre

tematiques culturals i socials o valoratives sobre aspectes sociopolitics.
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D VISIO GLOBAL PER PAISOS

Quins fets han tingut més visibilitat als mitjans de cada pais?

Alemanya 29% Franca 23,50%

Frankfurter Allgemeine Zeitung 18,80% Le Monde 12,53%
Eleccions autonomiques Catalunya 19 Independéncia de Catalunya 4
Indults 9 Politica espanyola 4
Independéncia de Catalunya 6 Escandol del software espia Pegasus 4
Detencié de Carles Puigdemont a Sardenya 4 Cinema 3
Escandol del software espia Pegasus 4 Eleccions autonomiques Catalunya 3
Siiddeutsche Zeitung 10,10% Le Figaro 10,97%
Eleccions autonomiques Catalunya 9 Eleccions autonomiques Catalunya 9
Escandol del software espia Pegasus 6 Escandol del software espia Pegasus 5
Detencio de Carles Puigdemont a Sardenya 3 Indults 4
Indults 3 Independencia de Catalunya 4
Independencia de Catalunya 3 Restriccions pel Covid-19 a Catalunya 2
Estats Units 7,30%
The New York Times 5,48%  Corriere della Sera 8,62%
Escandol del software espia Pegasus 3 Detencio de Carles Puigdemont a Sardenya 5
Procés- Analisi (actual o retroactiu) 2 Indults 4
Turisme 2 Politica espanyola 4
Altres - sense classificacio 2 Eleccions autonomiques Catalunya 3
Cultura popular (castellers, etc) 1 Esport- Futbol 3
The Washington Post 1,83% La Repubblica 7,31%
Esport- Futbol 2 Detencio de Carles Puigdemont a Sardenya 8
Indults 1 Esport- Futbol 4
Fenomens atmosferics 1 Eleccions autonomiques Catalunya 3
Cultura popular (castellers, etc) 1 Ingerencia russa al referendum del 1-0 2
Altres - sense classificacio 1 Independéncia de Catalunya 2

¢ Alemanya, amb el 29% del volum, conforma la principal empremta mediatica, amb
un mitja principal, Frankfurter Allgemeine Zeitung (19% d’informacions) i un que
ocupa el 5¢é lloc per projeccid, Stiddeutsche Zeitung, amb el 10,1%. Les 5 principals

tematiques es relacionen amb continguts politics.

Pegasus.

Regne Unit 24%

The Daily Telegraph 6,01%
Esport- Futbol 5
Turisme 3
Indults 3
Eleccions al FCBarcelona 2
Independentisme escoces 1

The Guardian 18,28%
Escandol del software espia Pegasus 13
Restriccions pel Covid-19 a Catalunya 8
Indults 8
Eleccions autondmiques Catalunya 4
Turisme 4

* Le Monde és el tercer rotatiu europeu per preséncia, i el que aconsegueix el repte
d’introduir la tematica Cinema en el Top 5 de temes preferents. Le Figaro és el quart
mitja per volum, amb un ampli seguiment de les eleccions a Catalunya i 'escandol

* Regne Unit és el segon pais per empremta mediatica, amb una posicié destacada de ¢ Corriere della Sera i La Republica presenten un volum similar, tots dos estan molt

The Guardian (en creixement des de 2021) amb el 18,3% del contingut, de caire
gairebé totalment politic. The Daily Telegraph és el diari europeu analitzat amb
menor resso mediatic i també el que publica més temes sobre esport i turisme a la

visié de Catalunya.

condicionats pel contingut de la detencié de Carles Puigdemont a Sardenya, amb un
reduit espai per I'Esport, més ampli en La Repubblica.
* Els mitjans d’Estats Units presenten I'empremta mediatica més feble, i la més

allunyada de I'actualitat politica, amb un timid espai dedicat a continguts culturals.
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D INTENSITAT INFORMATIVA PER PAISOS
Quins paisos concentren més informacions mensualment?

La diferent intensitat informativa mostra el focus d’interés preferent de

cada pais el 2021

* Alemanya concentra la informacié de 2021 el mes de febrer, coincidint
amb les eleccions a Catalunya. El rotatiu alemany Frankfurter

Paisos Gen Feb Mar¢ Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals Allgemeine Zeitung, és el que dona mes cobertura mediatica a
Alemanya 4 IS - 6ms 10 3 .l ! 2 2 89 I’esdeveniment. L’altre moment comunicatiu és el juny, coincidint amb
Estats Units - 2 4 2 3 2 1 1 3 - - - 18 !
Franca 2 12 6 3 8 8 4 4 5 3 1 2 58 la concessié dels indults.
Italia - 6 4 1 8 4 - 2 16 3 - . 44 * Estats Units aporta un contingut reduit, amb major concentracio
Regne Unit 2 8 5 3 8 12 5 5 2 1 3 3 57 tematica en els indults.
Totals 8 49 32 9 33 42 20 15 37 8 6 7 266 -« Franga presenta una major intensitat mediatica al febrer (eleccions) i
més moderada al maig-juny (indults).
* |talia queda condicionada per I'alta intensitat d’informacié amb la
detencio de Carles Pugdemont a Sardenya (setembre)
* Regne Unit presenta la major intensitat al juny coindicint amb la
tramitacié de I'indult als politics catalans.
Paisos Gen Feb Marg Abril Maig Juny Jul Ago Set Oct Nov Des Totals TOts els paisos perden intensitat informativa el 2022, i tots concentren
Alemanya - - 3 8 5 1 - 1 - 2 2 22 visibilitat al voltant del cas Pegasus.
Estats Units - 1 1 1 5 1 - - - 1 - 10  Alemanya marca el tercer moment per intensitat informativa a I'abril
Franca 2 4 - 2 4 1 - 1 2.5 32 coincidint amb 'anunci del cas Pegasus.
Italia 1 - . 4 3 1 1 3 2 - 2 17« Estats Units concentra les informacions al maig, amb noticies sobre
Regne Unit < 2 2 4400 2 2 ! ! 3 36 Pegasus, pero també de difusid cultural.
Totals 6 8 7 19 34 8 5 6 4 6 14 - 1

* Franca protagonitza el moment amb major intensitat al maig (Pegasus),
seguit de prop del Regne Unit, segon pais mes actiu en relacio al cas
Pegasus.

* |talia perd concentracié mediatica, més visible a I’abril- maig amb
informacid dispersa sobre politica i cultura.
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D ZOOM ALEMANYA

Conclusions

*Nuvol de tags amb els titulars del mitjans d’ Alemanya:

* Alemanya, amb el 29% del volum, conforma I'empremta mediatica principal, amb un mitja
destacat, Frankfurter Allgemeine Zeitung, amb el 19% de les informacid i un altre que ocupa
el cinque lloc per projeccio, Siddeutsche Zeitung, amb el 10,1%. Les cinc principals
tematiques de tots dos es relacionen amb continguts politics.

* EI 2021 aconsegueix la major empremta mediatica amb el 33,5% del contingut. Per

intensitat informativa els mesos de febreri juny lideren en volum d’informacions pel pes

que otorguen a dues tematiques molt presents en I'agenda mediatica: les eleccions
autonomiques i el seguimient sobre la concessié dels indults.

Sobre les eleccions a Catalunya. Alemanya és el pais amb una major cobertura mediatica, el

55%, amb preferéncia per Frankfurter Allgemeine Zeitung (37%) sobre Siiddeutsche Zeitung

(17,7%).

Pel que fa a la segona tematica (indults), hi ha dos paisos amb cobertura preferent:

Alemanya, amb el 33% del total, i molt a prop, Regne Unit, amb el 30,6%. Per mitjans

destaquen, amb quasi la meitat d’informacions, Frankfurter Allgemeine Zeitung (25%) i The

Guardian (22%).

El 2022, seguint la tendéncia marcada per la cronica internacional, amb escenaris de

rellevancia que resten protagonisme a Catalunya, es redueix del 33,5% al 18,8% el ratio

d’informacidé dels mitjans alemanys, amb un creixement del rotatiu Stiddeutsche Zeitung
que arriba fins a un 60% de la cobertura mediatica, per damunt de Frankfurter Allgemeine

Zeitung, que redueix cobertura fins al 40%.

El fet principal de 2022 per a tots dos rotatius és el cas Pegasus. Regne Unit, amb el 36,4%

del contingut, és el pais que suma una major cobertura, amb The Guardian com a mitja

preferent (33%) i Alemanya és segona per volum (30%) amb domini de Stiddeutsche

Zeitung (18%).

Les fonts principals han estat les politiques i les mediatiques. En tots dos mitjans destaquen

les fonts politiques als anys 2021 2022, seguides per les mediatiques, que en el cas del

Frankfurter Allgemeine Zeitung el 2022 sén el 83,7% i quasi doblen les politiques (42,9%).

* Els marcs més visibles han estat conflicte, amb el 59,5%, i a considerabe distancia atribucio
de responsabilitat amb el 17,1% i moralitat, amb el 15,3%.
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D ZOOM ALEMANYA
2021

Alemanya 33,5% 66,5%

Informacié

Capgalera Informacié SoV —_
Fonts

Frankfurter Allgemeine Zeitung 63 70,8% Politiques 857 6B
Mediatiques 36,2% 27,3%
26 29,2%

Acadéemiques i Expertes 23,4% 13,6%
Culturals 0,0% 4,5%
Esportives 2,1% 9,1%
Sistema Judicial 8,5% 4,5%
Economiques 2,1% 0,0%

Marcs preferents

* Conflicte (66,3%)
* Atribucié de responsabilitat (21,3%)

Tonalitat

Resta de paisos

Siiddeutsche Zeitung

Evolucié de la informacié
= Frankfurter Allgemeine Zeitung = Stiddeutsche Zeitung

-.-

Gen Feb Mar Abr May Jun Jul

Positiu 11,2%
Neutre 71,9%
Negatiu 16,9%

Ago Sep Oct Nov Des
2021

Fets 2021 Frankfurzteei;frlllggemeine S[ic;::at:t:gche
Eleccions autonomiques Catalunya 19 9
Indults 9 3
Independéncia de Catalunya 5 3
Detencio de Carles Puigdemont a Sardenya 4 3
Puigdemont perd la immunitat parlamentaria 3 2

2022

Alemanya  18,8% 81,2%

Informacio Resta de paisos

Frankfurter Aligemeine Zeitung 940,9% e e — i
Suiddeutsche Zeitung 13 59,1%  Acdemiaues iExpertes o
Esportives 0,0% 22,2%

Evolucié de la informacié P P oo

® Frankfurter Allgemeine Zeitung = Suddeutsche Zeitung

Marcs preferents

* Moralitat (59,1%)
* Conflicte (31,8%)

Tonalitat

Positiu 4,5%
Neutre 36,4%

I ‘ I 1 11
i

Gen Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov De

2022 Negatiu 59,1%
Fets 2022 Frankfurzteei;frlllggemeine S[ic;:i:t:gche
Escandol del software espia Pegasus 4 6
ERC vota "no" al pla d'emergencia per la guerra d'Ucraina 2
Esbroncades a Guardiola al Reial Madrid-Manchester City 2
Altres - sense classificacio 1
Independentisme escoces 1
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ZOOM REGNE UNIT

Conclusions
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*Nuvol de tags amb els titulars del mitjans de Regne Unit:

* Regne Unit és el segon pais per empremta mediatica, amb el 24% del contingut sobre
Catalunya, i una posicio destacada de The Guardian (en creixement des de 2021) amb
el 18,3% del contingut global, de caire gairebé tot politic. L’altre rotatiu britanic, The
Daily Telegraph, és el diari europeu analitzat amb menor resso mediatic, pero també
és el que ofereix més temes no estrictament politics, deixant espai per a I'esport i el
turisme.

* E1 2021 Regne Unit representa un 21,4% de la cobertura total sobre Catalunya, amb el
lideratge del rotatiu The Guardian (73,7%) sobre The Daily Telegraph (26,3%). La
major intensitat d’informacio es produeix al juny coindicint amb la tramitacié dels
indults als politics catalans. Regne Unit és el segons pais per cobertura del contingut
amb el 30,6% (molt a prop d’Alemanya, 33%). Per mitjans destaquen amb quasi la
meitat d’informacions, Frankfurter Allgemeine Zeitung (25%) pero també The
Guardian (22%).

* EI 2022, en tendéncia inversa a la resta de paisos, hi ha un creixement relatiu de
Regne Unit, que arriba a ser el primer pais per informacié mediatica. Els continguts
sobre Catalunya arriben fins al 30,8%, amb un ratio similar entre rotatius, 77,8% (The
Guardian), davant un 22,2% (The Daily Telegraph). Els mesos d’abril i maig de 2022
lideren en volum d’informacions coincidint amb les informacions de I'escandol del
software espia Pegasus. Regne Unit amb el 36,4% del contingut és el pais que suma
major cobertura, amb The Guardian com a mitja preferent (33%).

* Les fonts més visibles als mitjans britanics sén les politiques, les mediatiques i les
academiques i expertes. Al Daily Telegraph sobresurten les fonts politiques mentre
que a The Guardian predominen les fonts mediatiques i les academiques. Cal tenir
present que The Guardian ha estat un dels mitjans que ha donat a coneixer el cas
Pegasus i per aix0 el seu cas fa més referéncia a les fonts mediatiques i académiques.

* Els marcs més presents sén conflicte en el 33,3% de noticies i interés huma, en un
20,4%.
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D) ZOOM REGNE UNIT
2021 Regne Unit 78,6% 2022 Regne Unit 69,2%

B Informacié Resta de paisos W Informacio Resta de paisos
Capcalera Informacié STe)V Capcalera Informacio SoV TheDaily  The
. Fonts . Fonts Telegraph Guardian
The Daily Telegraph 15 26,3% rolitiques Y 2, 5% The Daily Telegraph 8 22,2%  politiques [ ™
i Mediatiques - 34,5% _ . Mediatiques -42,9% -,4%
The Guardian 42 73,7% academiquesitxpertes M 17,2% I 28,6% The Guardian 28 77,8%  academiques i Expertes 0,0% BN
Culturals [ ] 10,3% 0,0% Culturals 006l  s56%
Esportives 0,0% 0,0% Esportives [ | 14,3% 0,0%
Evolucid de la informacid Sistema Judicial | 69% M 143% Evolucio de la informacio Sistema Judicial [ | 14,3% | 5,6%
u The Daily Telegraph The Guardian Econdmiques I 3:4% 0,0% u The Daily Tglegraph The Guardian Economiques 0,0% 0,0%
10 Marcs preferents Marcs preferents
7 * Conflicte (36,8%) 5 * Moralitat (36,1%)
5 . 5 * Atribucié de responsabilitat (24,6%) 3 3 * Conflicte (27,8%)
2 2 2 X
2 1 1 I 1 2 1 Tonalitat 1. 1. 10 10 1 1. 11 1 1 Tonalitat
o 001 L u "5 positiu 19,3% B BR BN BN 0 NRER B Positiu 25%
Gen Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Des Neutre 61,4% Gen Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Des Neutre 58,3%
. 0, 1 [
2021 Negatiu 19,3% 2022 Negatiu 19,3%
Fets 2021 The Guardian The Daily Telegraph Fets 2022 The Guardian The Daily Telegraph
Indults 8 3 . .

o | . | Escandol del software espia Pegasus 11 1
Restr'lcaons per‘ a Fow -19 a Catalunya 7 Turisme 2 2
Eleccions autonomiques Catalunya 4 1 Politica espanyola 2 1
Esport- Futbol 1 4 Independentisme escoces 1 1
Independéncia de Catalunya 3 1 Esport- Futbol 1 1
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) ZOOM FRANCA

Conclusions

*Nuvol de tags amb els titulars del mitjans de Franca:

* Franca és el tercer pais per volum relatiu, amb el 23,5% de les informacions
publicades. Le Monde és el tercer rotatiu europeu per preséencia. Le Figaro és el
guart mitja per volum, amb un ampli seguiment de les eleccions autonomiques a
Catalunya i I’'escandol Pegasus.

¢ El 2021, Franca representa el 21,8% del contingut, i és segona per volum, molt a
prop de Regne Unit amb el 21,4%. L’aportacié mediatica per volum és molt
semblant, amb el 55,2% per el rotatiu Le Monde, i amb el 44,8% per Le Figaro.
Franca presenta una major intensitat mediatica al febrer (eleccions) i més moderada
al maig-juny (indults). Le Figaro és el mitja amb major aportacié a les dues
tematiques claus en aquest periode: eleccions i indults.

* EI 2022 creix el volum relatiu que aporten els rotatius francesos a la imatge de

Catalunya, i arriba al 27,4% de volum, situant-se en segona posicié per volum per

darrera de Regne Unit, i per davant d’Alemania. L’aportacié dels rotatitus s’equilibra

al 50% per mitja. Franga protagonitza el moment amb major intensitat al maig

(Pegasus), seguit de prop del Regne Unit, segon pais mes actiu amb informacions al

voltant de Pegasus, amb un ampli seguiment per part de Le Figaro, segon rotatiu

amb més cobertura d’aquest tema després de The Guardian, lider per espai
mediatic en la que és la tematica més rellevant de 2022. Le Monde té un seguiment
dels esdeveniments politics més moderat, encara que obre el ventall de continguts,
amb un espai per a la informacion cultural, amb especial focus al cinema.

Destaquen les referéncies a fonts politiques i académiques i expertes. L’any 2021 les

fonts politiques representen més del 70% tant a Le Figaro com a Le Monde i en

segon lloc hi ha les mediatiques. Pero en el 2022, les fonts politiques arriben al 70%

a Le Figaro i al 54,5% a Le Monde, mentre les academiques disparen la seva

visibilitat, amb un 20% a Le Figard iun 72,7% a Le Monde.

Els marcs més presents en les informacion son: conflicte, al 40,0% d’nformacions,

atribucié de responsabilitat al 21,1% i moralitat al 18,9%.
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D ZOOM FRANCA
2021 Franga

B Informacio
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Conclusions
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*Nuvol de tags amb els titulars del mitjans d’ Italia.

* Italia ha concentrat el 15,9% de les noticies publicades. Per anys, el 2021 va arribar

al 16,5% i I'any 2022 va baixar al 14,5%.

Corriere della Sera destaca lleugerament per publicacions (33) per sobre de La
Repubblica (28). Tots dos han destacat com a primer tema informatiu la detencid
de Carles Puigdemont a Sardenya. En el cas de Corriere della Sera els temes
politics han estat els més rellevants, mentre que per La Repubblica, a més dels
temes politics també destaquen les noticies esportives.

El 2021 els dos mitjans italians van publicar el mateix nombre de noticies, 22, pero
els moments de les publicacions sén molt diferent. La Repubblica concentra 12
informacions el mes de setembre, coincidint amb la detencié de Puigdemont.
Corriere della Sera, que també va estar atent a aquest tema, té el seu pic
informatiu al maig, per temes politics on destaca el recolzament de Puigdemont al
rei del Marroc per la crisi migratoria a Ceuta.

El 2022 hi ha Unicament 17 informacions, amb Corriere della Sera destacat amb 11
d’elles. Per mesos, a I’abril es van publicar quatre noticies (dues per mitja) per
referéncies literaries en relacio al dia de Sant Jordi. Al maig es van publicar tres
informacions, totes a Corriere della Sera sobre temes politics.

Ambds mitjans tenen com a tematica més destacada la politica. El tema més
visible va ser la detencié a Sardenya de Carles Puigdemont.

Per a Corriere della Sera, els marcs més referits son conflicte (54,5%) i atribucié de
responsabilitat (27,3%). A La Repubblica, el conflicte també es el primer (82,1%).
Durant els dos anys, els marcs mes presents han estat conflicte (per les eleccions i
el context del Procés) i atribucid de responsabilitats, (principalment per la
detencié de Puigdemont a Sardenya).
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2021 Italia 83,5% 2022 Italia 85,5%
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*Nuvol de tags amb els titulars del mitjans d’ EEUU

* Als Estats Units es troba el 7,3% de les informacions publicades. L’any 2021 van

representar el 6,8% mentre que al 2022 pugen fins el 8,5%.

* The New York Times és el mitja més rellevant amb 21 noticies en els dos anys,

mentre que The Washington Post es queda en 7 informacions en total. En
comparacié amb les capgaleres dels altres paisos, els nord-americans sén els que
publiguen menys informacions pero també els que tracten menys temes politics
per oferir continguts sobre altres tematiques.

L’any 2021 els temes que han tractat tenen un caracter més aviat genéric (analisi
al Procés, turisme, cultura), que no pas concret pels esdeveniments de I'actualitat
(indults o la detencio a Sardenya de Carles Puigdemont). Igualment, I'any 2022 el
cas Pegasus destaca lleugerament per sobre d’altres temes de caire més geneéric
(cultura popular, llengua o esports). Cal destacar que The New York Times es va fer
resso de la demanda del 25% de classes en castella per a un infant i d’un accident
de trens a les rodalies de Barcelona.

Degut a I'escas volum informatiu no es visibilitza gairebé cap punt algid en
I’evolucié informativa que hagi atret 'atencié dels diaris. Unicament al maig del
2022, hi van haver tres noticies sobre el cas Pegasus.

Els marcs informatius destacats van ser: en el 2021 conflicte (55,6%) i en el 2022
interés huma (40%).
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D VISIO DELS PERIODISTES ESPECIALITZATS A CATALUNYA

Els anys més forts
del secesionisme
van configuar un
relat periodistic
molt potent que
va atraure
periodistes i
lectors de tot el
mon.

La visio dels corresponsals i els periodistes d’internacional

En aquest informe hem pogut comprovar que l'interés informatiu per
Catalunya en mitjans internacionals ha disminuit significativament en
comparativa amb anys anteriors.

Per tractar d’esbrinar a qué pot ser degut hem realitzat breus
entrevistes a corresponsals d'aquests mitjans a Catalunya/Espanyai els
arguments que exposen es repeteixen i principalmente sén dos:

* El context internacional d'aquests dos ultims anys ha
proporcionat grans temes informatius de caracter internacional
amb els quals és molt dificil competir (guerra d'Ucraina, Covid,
crisi energetica...).

* La tensié informativa esdevinguda per I'1-O ha anat perdent
intensitat a mida que els esdeveniments han anat retornant a
Catalunya a un certa normalitat i estabilitat.

Aquests titulars sintetitzen converses amb aquests corresponsals que
van girar al voltant de quatre eixos principals: caracteristiques de la
seva corresponsalia, particularitats en la tasca d'informar sobre
Espanya i Catalunya, interes dels lectors del seu rotatiu sobre
informacions d'ambit catala i, finalment, la seva opinié sobre
Catalunyai el seu interés informatiu.

Destaguem l'entrevista a Mathieu de Taillac, Foreign Correspondent
in Spain a Le Figaro & Radio France. El corresponsal frances va afirmar
gue l'atencio per Catalunya a Franca ha disminuit de la mateixa

manera que ha succeit en els mitjans espanyols. El que va succeir a
Catalunya a causa del referendum va ser una cosa anormal, i va
provocar una allau d'informacions. Va ser una cosa desmesurada i el
que estem veient aquests ultims anys és una tornada a la normalitat
de l'interés que pugui despertar una regio potent d'un pais europeu.
Al mateix temps, l'actualitat espanyola i catalana lluita amb altres
grans temes internacionals. Col-locar qualsevol contingut no referent a
les principals crisis globals és molt complicat i quan competeixes amb
una cosa aixi, és molt dificil col-locar temes d'ambit nacional o
regional.

En aquest mateix sentit, Hans-Christian Roessler, corresponsal del
Frankfurter Allgemeine Zeitung, ens va explicar que, en general, es
pot dir que l'interés per Catalunya a Alemanya, especialment per la
politica i el conflicte, és més baix que mai. Els esdeveniments locals i
els grans temes internacionals no deixen espai per a temes interns
d'altres paisos.
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VISIO DELS PERIODISTES ESPECIALITZATS A CATALUNYA

La guerra a Ucraina
ha trastocat
l'interes de la
premsa
internacional, ara
gairebé
monotematica

Per a tenir una perspectiva més completa, decidim comptar amb la
visié d'un professional, expert en politica internacional a Catalunya i
vam entrevistar Francesc Millan, Cap d'Internacional al diari ARA. En
la conversa voliem constatar si les principals conclusions extretes de
les anteriors entrevistes serien aplicables en un mitja catala respecte
a altres regions europees. Voliem saber, en primer lloc, si els grans
temes absorbeixen la majoria de I'espai dels continguts internacionals
del seu mitja i és per aixo que els temes regionals europeus tenen
més dificil cabuda; i, en segon lloc, si havia observat que hi hagués
menor demanda i peticions de col-legues d'altres paisos d'informacio
sobre Catalunya.

Sobre l'interés internacional ens va comentar que va haver-hi un punt
d'inflexié amb el Procés, el moment amb major impacte internacional
de Catalunya que es recordi. Tots els mitjans estaven centrats en I'1-0
a causa del protagonisme i a I'impacte del que estava succeint en una
regié d'un dels principals paisos d'Europa. Es va produir un fenomen
curids, per primera vegada en les seves carreres molts periodistes
informaven des d'aqui. Va haver-hi enviats especials de centenars de
mitjans de tot el mén i es va promoure molt la figura del fix i del
col-laborador. A més, es van multiplicar les peticions de col-legues
estrangers per a servir com a fonts per als seus mitjans. Els anys forts
del moviment secessionista s'han estabilitzat pels conseqlients
esdeveniments. El 2017 va ser excepcional pel fet que el relat
periodistic era molt potent i interessava a periodistes i lectors de tot
el mén. Era un moviment popular dins d'un pais de la UE amb un
escenari, actors i escenaris fora del comu. Tenia molta carrega
periodistica, pel seu simbolisme.

Sobre I'agenda dels mitjans, va afirmar que I'actualitat es va
interrompre amb la invasio russa d'Ucraina. Després de molts anys es
desenvolupa de nou una guerra en territori europeu i qualsevol

assumpte d'un altre pais passa a segon pla. La seccié d'internacional
de qualsevol mitja es converteix en monotematica pel fet que tenim
una guerra al costat de casa.

Aix0 fa que no només es releguen temes regionals o nacionals, siné
temes globals. Per exemple, I'anunci de la candidatura de Trump per
a una possible reeleccié queda desdibuixat perqué aquest mateix dia
cauen unes bombes a Polonia. A aixo hem de sumar que venim de la
crisi de la Covid i ens trobem amb dues grans crisis de repercussions
diverses i que afecten molts ambits, dues crisis que tenen moltes
conseqiiéncies geoestratégiques, socioecondmiques, etc. Es un
moment d'excepcionalitat total, és molt dificil bregar amb dues crisis
globals consecutives que se solapen.

Per a acabar, intentem coneixer com és la seva tasca com a Cap
d'Internacional en el seu diari i com fixa I'agenda de la seva seccié,
per a intentar entendre alguns resultats del nostre estudi. Sobre
aquest assumpte ens va explicar que sempre té preferencia
['actualitat i aixd fa que estiguin molt Iligats als esdeveniments
globals. A més, ens va comentar que a I'hora de dissenyar el
contingut, busquen I'equilibri geografic mundial. Més enlla dels
temes d'actualitat informativa, va destacar altres aspectes com la
dificultat d'entrada per a altres continguts, fora del dia a dia de la
informacid que, no obstant aixo també poden generar interes en
I'agenda informativa. O també que tenen majors oportunitats aquells
continguts que es generen en |I'ambit proxim als corresponsals i
també els que poden publicar-se en els caps de setmana, quan la
secci6 d'internacional disposa de més espai i permet donar cabuda a
altres temes i formats no tan pressionats per I'actualitat diaria.
Finalment, va destacar la importancia dels continguts signats per
periodistes als quals l'audiencia atorga major credibilitat.
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COMPARATIVA

Informacié amb referéncies a Catalunya

Percentatge d'informacions per pais i any

®m Regne Unit m [talia = Alemanya ® Franca m Estats Units

1.200 40,0%
34,77%
1.000 31,0% 30,0%
30,0% 26,0%
800 23,0% 2.4% 2,6% .
, , , 21,9%
0,6341’33%’ 20,2% 21,5% ’ 20,00
600 20,0% 0
2 5 4,98 6,4% 5,0%
400 - 1,3%
10,0% 9,0%
200 o >3% I
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

En la seqléncia d'anys analitzats es percep clarament I'aveng entre 2019 2020, amb un
increment del 74,8% de les informacions amb subjecte informatiu de Catalunya. Aquest
creixement en el volum d’informacions es relaciona directament amb I'eclosié del
moviment sobiranista que culmina amb els fets del 1-O i les seves conseqiéncies
politiques, juridiques i penals.

L'any 2021, primer del focus d'aquest informe, es percep una davallada informativa del
73,9%, paral-lela a les menors tensions al voltant del Procés. Malgrat la irrupcié d'altres
temes al voltant d'aquestes tensions, com la negociacié dels indults als condemnats o el
cas d'espionatge Pegasus que van patir politics catalans i del gabinet de Pedro Sanchez,
els mitjans internacionals han prestat menys atencio a I'actualitat catalana una vegada
s’ha suavitzat el conflicte institucional.

56% comparat amb 2021. Representa la dada més baixa dels quatre anys considerats en
aquesta comparativa.

* Segons el percentatge de noticies anuals per paisos, al 2019, tret dels Estats Unis, la
resta es mou en volumns similars, pero sobre del 20% d’informacions. L’any 2020
destaquen el mitjans britanics, receptius a les tensions independentistes pels
paral-lelismes amb el cas escoces.

* 'any 2021 els més destacats son els mitjans alemanys, molt atents a les eleccions al
Parlament de Catalunya i a la negociacié dels indults.

* L’any 2022 els mitjans del Regne Unit tornen a ser els més visibles (30%) i els francesos
s’apropen (26%), en ambdds casos impulsats en primer lloc pel cas Pegasus i en segon
lloc per temes socioculturals: als mitjans britanics per noticies sobre turisme i als mitjans
francesos sobre cultura.

* Aquesta tendencia continua I'any 2022, amb una caiguda informativa que es xifra en un

73

R=3OLD




D COMPARATIVA

Informacions per mitja i any
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Principals tematiques informatives

m 2019 | 2020 2021 2022
60,00%
50,5%
50,00%
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30,00%
20,7%
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1,3% 1,340, 09% 1,6% ¢ 43,7% "“’ L% 30K 2,9 1,7% 1,5% 3%
0,00% —— | -
Procés Economia Medi ambient Cultura Turisme Esports Eleccions Covid 19 Cas Pegasus Politica Altres

* L’any 2021 les noticies derivades del Procés i dels fets de I'1 d’octubre han estat les més * Al 2022 la rellevancia informativa ha estat relacionada amb el cas Pegasus (29,9%), del
rellevants, amb el 41% dels continguts publicats als mitjans internacionals sobre gue va comengar a parlar-se’n a finals del 2021 (1,5%). Els temes sobre I'actualitat
Catalunya. El segon tema més destacat han estat les eleccions al Parlament de Catalunya politica representen el 16,2%, i en tercer lloc es situen els temes culturals amb el 13,7%,
i la posterior arribada a la presidencia de la Generalitat de Pere Aragones. Destaca també el percentatge més elevat dels quatre anys analitzats.
la menor pressid informativa pe la Covid, un cop apaivagada la part més greu d’aquesta ¢ Totil’esclat del cas Pegasus, la davallada de la pressio pels temes independentistes ha
emergencia sanitaria. suposat un descens en el global informatiu i un canvi en les tematiques informatives, on

guanyen espai temes menys conflictius com els culturals, els de turisme i els esportius.
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Percentatge de preséncia per génere periodistic
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* El protagonisme informatiu més rellevant es troba I'any 2021 60,0% m 2019 m2020 = 2021 2022
(66,5% de les informacions), per la cobertura que van fer sobre 50.0% 48,5%
les eleccions catalanes, els termes de negociacié pels indults i ’ 40,5%
per la detencié de Carles Puigdemont a Sardenya. 40,0% 5 oo
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en menor mesura els temes culturals. 20.0% 16,9% '
* Els generes informatius augmenten en percentatge des de 2019 ’ 12,92 12,6% 0% 13,0% .
i arriben al seu maxim el 2022, amb un 89% de les peces. En 10,0% - 84% 4,2% 6,9% 5:98%ng 6,1% 1,2%
paral.lel, les peces d’opinid, molt fluctuants en aquests quatre LD E%’ 2,5% . ‘ 3,1% 2,5% 0,8%
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